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ZAPYTANIE OFERTOWE DOTYCZACE PROJEKTU (ZADANIA) PT.:

,,PROMOCIJA MIESA KURCZECEGO NA RYNKU KRAJOWYM”
WRAZ Z PRZEPROWADZENIEM PRZEZ NIEZALEZNY PODMIOT BADANIA EFEKTYWNOSCI PROJEKTU (ZADANIA)

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza | Nazwa Projektu (zadania):

ul. Czackiego 3/5 »PROMOCIA MIESA KURCZECEGO NA RYNKU KRAJOWYM” WRAZ Z
00-043 Warszawa PRZEPROWADZENIEM PRZEZ NIEZALEZNY PODMIOT BADANIA
www.krd-ig.com.pl EFEKTYWNOSCI PROJEKTU (ZADANIA)

Osoba upowazniona do kontaktu z Oferentami:

Marta Kedel, Zastepca Dyrektora Generalnego, Promocja i Administracja, e-mail: m.kedel@krd-ig.pl
Matgorzata Patyska-Reszczynska, Koordynator projektu, e-mail: m.reszczynska@krd-ig.pl

TtO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktérej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani kwota w wysokosci 0,1% wartosci
zywca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sg ogdlnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapisdw ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —spozywczych (Dz.U. z 2021 r. poz. 43), Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba
Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na rok 2022 zadania pt. ,Promocja miesa
kurczecego na rynku krajowym”. Wniosek zostat zaakceptowany przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Miesa Drobiowego.

Przedstawiona analiza oparta zostata na Strategii KZFPMD na 2022 r.

Jedna z najsilniejszych polskich branz rolno-spozywczych jest polskie drobiarstwo, ktére od wielu lat dynamicznie sie
rozwija. Polska jest najwiekszym producentem drobiu oraz drugim najwiekszym eksporterem miesa drobiowego w
Unii Europejskiej. To rowniez bardzo wazny gracz na rynku miedzynarodowym.

Dynamika rozwoju polskiego drobiarstwa warunkowana jest w duzym stopniu mozliwo$ciami wzrostu sprzedazy
zagranicznej. Pomimo tego, ze handel zagraniczny pozostaje wcigz jednym z najistotniejszych czynnikéw pozwalajgcych
zachowa¢ dynamike wzrostu produkcji drobiu i catej branzy drobiarskiej, jednoczesnie uniezalezniajgc rodzima
produkcje od wolno rosngcego popytu krajowego, rownolegle na rynku wewnetrznym, dostrzegamy znaczny problem w
postaci coraz mniejszych przyrostow kranicowych popytu na mieso drobiowe. Dodatkowo, ostatnie miesigce byty dla
polskiej branzy drobiarskiej czasem najwiekszego kryzysu w jej dotychczasowej historii (pandemia COVID-19, grypa
ptakéw, wysokie ceny pasz).

W 2021 r. produkcja drobiu, wg GUS, wyniosta 3.179 tys. ton (w zaktadach o zatrudnieniu 10 osdb i wiecej; dane
szacunkowe) i byta niemal o 3,5% wieksza niz w 2019 r. Mieso z kurczat stanowito 73,0% catosci produkcji. W 2021 r.
wolumen eksportu miesa, podrobdéw i przetwordw drobiowych wynidst ponad 1,6 min ton (dane wstepne), a jego
wartosc¢ to niemal 3,2 mld EUR. Jednak na przestrzeni trzech ostatnich lat nastgpit wyrazny spadek tonazu eksportu. W
2021 r. stanowit on 49% produkgcji, gdy jeszcze w 2019 r. byty to 53%. Redukcja byta efektem ,,czarnej serii” wydarzen,
ktore w roku 2020 dotknety branze i zmienity makrootoczenie w jakim dziatata.

W styczniu 2020 roku powrdcita grypa ptakéow (poprzednia miata miejsce w latach 2016-2017), co natychmiast
spowodowato wstrzymanie importu polskiego miesa drobiowego przez takie kraje jak: Hongkong, RPA, Singapur, Korea
Ptd., ZEA, Tajwan czy Japonia. W tej sytuacji, wiekszo$¢ produkcji zostata przekierowana na rynek wspélnotowy.

Dwa miesigce pdziniej, pandemia COVID-19 spowodowata zamkniecie granic wewnatrzunijnych, i w konsekwencji
sektora HoReCa, co zaktdcito tancuchy dostaw. Warto wspomnie¢, ze udziat kanatu HoReCa (hotele, restauracje,
kawiarnie) w sprzedazy eksportowej w 2019 r. stanowit 31% wartosci polskiego eksportu. Wszystko co do tej pory byto
wprowadzane na rynek unijny, nagle musiato zosta¢ w kraju. W efekcie, ceny miesa drobiowego spadty ponizej poziomu
optacalnosci.

W prawidtowo dziatajacej gospodarce, wzrostowi cen sprzyja rozwijajacy sie eksport oraz rosnacy popyt wewnetrzny,
ktéry pozwolitby na zagospodarowanie produkcji krajowej. Jednak na mozliwosci eksportowe branzy negatywnie
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wptyneta kolejna fala pandemii i zwigzane z nig ograniczenia w kanatach HoReCa oraz - kolejny niekorzystny impuls, do i
tak dramatycznej sytuacji polskiego drobiarstwa, grypa ptakow (listopad’2020).

Gdy juz wydawato sie, ze branza drobiarska powoli odzyskuje réwnowage, poczatek roku 2022 przynidst kolejne
wyzwania: wybuch wojny w Ukrainie, podwyzki stép procentowych, inflacja, pogorszenie nastrojow gospodarczych,
obnizenie Swiatowej dynamiki PKB, wzrost cen surowcdw, problemy w swiatowych tancuchach dostaw, ryzyko zwigzane
z sytuacja epidemiologiczng. Zmienity one zasadniczo perspektywy rozwoju polskiej gospodarki w kolejnych kwartatach
br. Gdy dodamy do tego inne negatywne czynniki ryzyka dla prognozy $rednioterminowej, jak dtuzsze niz zatozone,
utrzymywanie sie przeszkdéd w globalnym tancuchu dostaw, co jest prawdopodobne ze wzgledu na polityke ,zero
COVID” stosowang przez Chiny, to polskg gospodarke w najblizszych kwartatach czeka spowolnienie.

W takim otoczeniu makro- i mikroekonomicznym, popyt na mieso drobiowe notuje coraz mniejsze przyrosty kraricowe.
Oznacza to, ze potencjatu umocnienia branzy nalezy szukac nie we wzros$cie wolumenu sprzedazy, ale w podwyzszaniu
wartosci dodanej i tym samym wzros$cie wartosci sprzedazy i masy marzy. Niezbedne staje sie pobudzenie popytu
wewnetrznego, co pozwoli na zagospodarowanie produkcji skierowanej na rynek krajowy.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacjq skupiajgcq w swych szeregach przede wszystkim
producentdw i przetwdrcow drobiu. Wsréd nich sq niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi i eksporterzy tego gatunku miesa.
Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajq ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatow w eksporcie. KRD-IG ma na celu rozwéj
i modernizacje polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone interesow hodowcdw drobiu, producentow i przetwdrcow, ich integracje oraz
reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami paristwowymi oraz organizacjami pozarzqdowymi. KRD-IG jest cztonkiem
najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich: AVEC, CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

PRZEDMIOT PROJEKTU

Przedmiotem niniejszego Zapytania ofertowego jest:

Kampania o zasiegu ogdlnopolskim, promujgca mieso kurczece poprzez edukowanie konsumentéw w zakresie
bezpieczenstwa i wysokiej jakosci miesa z kurczaka, ktére sg efektem wdrozenia i przestrzegania restrykcyjnych norm i
procedur unijnych. Jednoczesnie podkreslajac troske o dobrostan zwierzat, z naciskiem na lokalng, polskg produkcije.

Komunikacja oparta zostanie na:
- medium wiodgce — telewizja,
- medium uzupetniajgce — radio.

Szczegdtowy opis znajduje sie w sekcji ,ZALOZENIA PROJEKTU”

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze srodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, o ktérych mowa
w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2021 r. poz. 43).

CELE PROJEKTU:

Cel gtéwny i cele szczegétowe zgodne s3 z Uchwatg nr 9/2021 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego z 20 sierpnia 2021 roku w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2022.

Polscy konsumenci doceniajg zalety miesa kurczecego. Cenig je za atrakcyjng cene, tatwosc i szybkos¢ przygotowania,
doceniajg smak. Z drugiej strony, wyraznie wskazujg (badanie TNS), ze na ich decyzje zakupowe negatywny wptyw maja
obawy dotyczace antybiotykdw i hormondw znajdujgcych sie w miesie z kurczaka oraz karmienie ptakéw paszami GMO.
Konsumenci nie posiadajg rzetelnej wiedzy na temat warunkéw hodowli, troski o dobrostan zwierzat, a przede
wszystkim o wysokiej jakosci i bezpieczenstwie produkowanego miesa, ktére sg gwarantowane przez restrykcyjne
procedury i regulacje unijne. Wiadomosci jakie do nich docierajg — czesto w postaci sensacyjnej — nie sg oparte na
faktach. Kupujacy potrzebujg wiedzy, ktéra da im pewnosé, ze tak popularny w kuchni ,kurczak” jest miesem
bezpiecznym, wysokojakosciowym i wyprodukowanym z poszanowaniem dobrostanu zwierzat, bo takie witasnie
rygorystyczne wymagania obowigzujg w catym tancuch produkcji w catej Unii Europejskiej.

Celem komunikacji jest edukowanie i uspokojenie konsumentéw. Edukowanie w zakresie kluczowych kwestii tzn.
bezpieczenstwa i wysokiej jakosci miesa z kurczaka, ktéra jest efektem przestrzegania rygorystycznych regulacji i
procedur unijnych. Podkreslenie troski o dobrostan zwierzat. Zaznaczenie lokalnego pochodzenia — patriotyzm
konsumencki - mieso kurczece jest produkowane w Polsce, a dzieki swojej wysokiej jakosci doceniane jest na catym
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Swiecie. Fermy prowadzone sg przez firmy rodzinne, nierzadko z pokolenia na pokolenie. Zalezy nam na pokazaniu, ze u
podstaw ich dziatalno$ci lezy i troska o rodzine i troska o spotecznos¢ lokalng oraz zapewnienie zwierzetom
prawidtowego dobrostanu.

Obawa: , Mieso kurczat jest faszerowane antybiotykami i sterydami, ktére powodujg wzrost antybiotykoodpornosci i
szybsze dojrzewanie u dzieci. Pasze, jakimi sg karmione zwierzeta - petne s3 genetycznie modyfikowanych
potproduktow.”

Komunikacja: Produkcja miesa z kurczaka, na kazdym etapie, podlega rygorystycznym regulacjom i procedurom unijnym
(od pola do stotu), dlatego wtasnie kurczak jest miesem bezpiecznym i wysokiej jakosci. Mieso jest produkowane z
troska i dbatos$cig o zwierzeta przez polskiego rolnika, dlatego jest tak smaczne - ,,Sam jem swoje kurczaki, wiec chyba
sam bym siebie i swoich dzieci nie trut”.

Obawa: ,,Dréb jest hodowany w skandalicznych warunkach”. Fermy sg symbolem masowej produkcji drobiu.
Komunikacja: Polskie fermy bardzo czesto prowadzone sg przez cate rodziny. Przekazywane sg z pokolenia na
pokolenie. Prowadzacy je rolnicy pracujg nie tylko, aby utrzymaé swoje rodziny, ale poprzez nowoczesne inwestycje
wspierajg rowniez lokalne spotecznosci . Kurczaki hodowane sg w Polsce, przez polskich hodowcow, ktdrzy dbajg o ich
dobrostan. Dzieki ich trosce sg zadbane i zaopiekowane, dlatego wtasnie polski dréb jest smaczny i doceniany na catym
Swiecie.

Komunikacja powinna by¢ nacechowana emocjonalnie - ciepta, rodzinna. Mdéwimy przeciez o rodzinnych
gospodarstwach wielopokoleniowych.

ZALOZENIA PROJEKTU:

Kurczak, to niewatpliwie ulubione mieso drobiowe Polakéw. Badanie TNS wyraZnie pokazuje, ze polscy konsumenci,
niezaleznie od wieku, wieku swoich dzieci czy miejsca zamieszkania, wsrdd gtéwnych zalet miesa kurczecego,
wymieniajg jego atrakcyjng cene, tatwos¢ i szybkos¢ przygotowania, delikatny smak i dostepnosé. Jednoczesnie,
respondenci wéréd powoddw ograniczania spozycia kurczaka wskazywali: obecnos¢ antybiotykdw w miesie, obecnosé
hormondw, karmienie paszami GMO, rzadziej obawy o obecnos¢ modyfikowanych genéw z paszy w samych
zwierzetach. Obecnos$¢ hormondw wyraznie niepokoi najmtodszych respondentéw (do 29 lat) i rodzicdw starszych dzieci
(7-14 lat), zas antybiotyki podawane zwierzetom najbardziej niepokojg trzydziestolatkdw (68%). Konsumenci w wieku
50-55 lat, na ogdt mniej przejmujg sie potencjalnymi zagrozeniami, ale obecnos¢ antybiotykdw i hormondéw w miesie
niepokoi 50-55% z nich. Z kolei pod katem wyksztatcenia, uwage zwraca duza reprezentacja oséb z wyziszym
wyksztatceniem, przy zagadnieniach zwigzanych z obecnoscia hormonéw w miesie drobiowym (65%).

Na pytanie, czy byliby zdecydowani ptaci¢ wiecej za mieso (w tym drobiowe), gdyby mieli gwarancje, ze zwierzeta sg
hodowane na fermach zapewniajgcych lepsze warunki, 100% ankietowanych w grupie wiekowej 18-29 lat
odpowiedziato "Tak". W pozostatych grupach wiekowych byto podobnie - az dla 93% badanych los kurczakéw nie jest
obojetny, a koszty finansowe za lepszg jakos¢ ich zycia gotowe jest ponies¢ 87%. Sytuacji nie utatwia fakt, ze konsumenci
czesto opierajg swojg wiedze na nieprawdziwych informacjach, a nawet mitach, powtarzanych przez rézne autorytety.
Otrzymujg oni niespdjny przekaz dotyczacy nie tylko negatywnego wptywu konsumpcji miesa kurczecego na ich
zdrowie, ale rdwniez warunkow w jakich hodowany jest drdb.

W kontekscie powolnego i niepewnego wzrostu konsumpcji, kluczowe staje sie rozwianie obaw konsumentéw. Dlatego
tez, promowanie miesa kurczecego przez edukowanie konsumentéw indywidualnych, w zakresie bezpieczeristwa i
wysokiej jakosci miesa z kurczaka, (wynik restrykcyjnych norm i procedur unijnych), podkreslenie troski o dobrostan
zwierzat oraz naciski na lokalng, polska produkcje przyniesie korzysci dla catego sektora oraz rozwieje obawy
konsumentéw, jednoczes$nie dajac mozliwos¢ na dalszy wzrost konsumpcji.

W ramach przedmiotowego zadania planujemy przeprowadzenie szeroko zasiegowej, ogdlnopolskiej kampanii
telewizyjnej i radiowe;j.

Kanaty dotarcia wykorzystane w komunikacji do konsumentéw:

TELEWIZJA — 0k.80% budzetu (facznie z produkcjg spotu telewizyjnego).

Komunikacja o szerokim zasiegu, dobrana pod katem preferencji grupy celowej. Oparta na gtéwnych stacjach
gwarantujgcych szerokie dotarcie (AMR) do grupy celowej - TVP1, TVP2, Polsat i TVN. Dodatkowo wsparta np.
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obecnoscig w kanatach tematycznych i przy programach telewizyjnych gwarantujgcych wysoki indeks dopasowania
(AFF) do grup wspierajgcych.
Format spotu — spoty 30” i 15”; do rozwazenia - po rekomendacji agencji, rowniez inne formaty

Ze wzgledu na cel kampanii i zrédznicowanie grupy celowej, do rekomendacji zostawiamy zaréwno miks stacji, jak i
proponowane formaty spotéw i programéw w ramach obu kanatéw dotarcia (TV/radio), ktore skuteczniej i efektywniej
realizowatyby cele kampanii. Istotna jest optymalizacja kosztowa i jakosciowa kampanii, wiec pod uwage zostang wziete
rowniez nietypowe rozwigzania.

Zasieg TV 1+ - min.75%
Monitoring kampanii prowadzony bedzie codziennie oraz cotygodniowo, natomiast ewaluacja koncowa nastgpi na
podstawie raportéw ogladalnosci oraz wynikéw dotarcia kampanii do grup docelowych po zakoriczeniu kampanii

telewizyjnej.

RADIO — ok. 20% budzetu (tgcznie z produkcjg spotu radiowego).

Ze wzgledu na cel kampanii, ktérym jest rozwianie obaw konsumentdw oraz zréznicowang grupe celowg, aktywnosc
radiowa powinna opiera¢ sie na Programie 1 Polskiego Radia oraz np. na stacjach gwarantujgcych zaréwno szerokie
dotarcie do grupy celowej jak i grup wspierajgcych, z uwzglednieniem dotarcia do mniejszych miejscowosci.

Tak jak przy dziataniach telewizyjnych, celem jest optymalizacja kosztowa i jakosciowa kampanii, wiec wziete zostang
pod uwage niestandardowe rozwigzania komunikacyjne.

Zasieg RADIO

- 1+ -min.87%
- 3+-min.75%
- 5+ -min.63%

W ramach realizacji zadania planowane sg nastepujace dziatania:
1. Przeprowadzenie kampanii TV fgcznie z produkcja spotu telewizyjnego
2. Przeprowadzenie kampanii uzupetniajacej — radio tgcznie z produkcjg spotu radiowego
3. Badanie efektywnosci projektu (badanie CAVI: 2 fale badania: pre-test, post-test)
4. Pokrycie kosztow zwigzanych z wynagrodzeniem agencji odpowiedzialnej za realizacje projektu

Przeprowadzenie badania efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny podmiot.

Ewaluacja koficowa nastgpi na podstawie informacji pozyskanych z tygodniowych raportéw oraz wynikéw dotarcia
kampanii do grup docelowych.

Badanie efektywnosci projektu (zadania) musi by¢ wykonane przez niezalezny podmiot badawczy na podstawie ankiet
CAWI. Planowane sg 2 fale badania: Pre-test i Post-test.

Ze wzgledu na charakter kampanii badania przeprowadzone muszg zosta¢ w szerokiej grupie docelowej, rozproszonej na
caty Polske.

Wielkos¢ préby N=1000

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatéw wykorzystywanych w projekcie musi by¢ opatrzony informacjq: ,Projekt finansowany
ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”. W kampaniach narzedzi e-marketingowych, portali spotecznosciowych,
komunikatoréw Twitter, Instagram etc. mozZliwe jest zastosowanie w przestrzeni wirtualnej/ obszarze cyfrowej komunikacji
informacji o finansowaniu dziatan ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w formie uproszczonej #FPMD.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.
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CZAS TRWANIA CAtEGO PROJEKTU:

Czas trwania projektu: 31 lipca 2022 — 30 listopada 2022 (z mozliwoscig przesuniecia rozpoczecia projektu i skrocenia
/wydtuzenia jego trwania)

Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 24 czerwca — 01 sierpnia 2022 r.

Czas kampanii promocyjnej: wrzesien/pazdziernik 2022 r. do rekomendacji agencji

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
ztozenia oferty.

GRUPA DOCELOWA:

Grupa celowa i jej charakterystyka:

Badania konsumenckie (TNS) pokazaty, ze spozywanie drobiu deklaruje 96% konsumentéw (TGl/Millward Brown), przy
czym az 30% konsumentow definiuje sie jako ‘heavy users’. Decyzje zakupowe podejmujg przede wszystkim osoby
opiekujace sie domem - gtdwnie kobiety, dla ktdérych istotne jest lubienie miesa z kurczaka przez cztonkdédw rodziny, w
szczegblnosci przez dzieci. Mieso kurczece jest odpowiednie dla oséb dbajacych o zdrowie - lekkostrawne, na dietach
m.in. redukcyjnych — mata zawartos¢ ttuszczu, dbajgcych o kondycje — bogate Zrédto biatka.

Badania wskazuja, ze odbiorcy przekazu to:
e gldwna grupa mediowa - wszystkie osoby w wieku 20-49 lat
e grupy wspierajgce - kobiety z dzie¢mi do lat 14; osoby zainteresowane dbaniem o zdrowie i kondycje fizyczng,
uprawiajgce sport.

Obawy dotyczgce bezpieczeristwa i jakosci wydajg sie catkowicie niezalezne od miejsca zamieszkania respondentow.

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budiet projektu (zadania) wynosi: 2425 000,00 PLN brutto wtaczajgc wynagrodzenie Wykonawcy.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujgce pozycje kosztowe:

Wykaz kosztow kwalifikowalnych — Szczegotowa kalkulacja kosztow
Lp zgodnie z zatacznikiem do Szczegotowy wykaz kosztow
rozporzadzenial!
ilos¢ cena facznie
jednostkowa
1 2 3 4 5 6
1.1 Kampania TV facznie z produkcja spotu 1 1800 000,00 2 250 000,00
_ . . telewizyjnego
1 reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach 1.2 Kampania uzupetniajgca — radio tgcznie z 1 450 000,00
produkcjg spotu radiowego
Badania efektywnosci zadania wykonane | 9-1 Badanie efektywnosci projektu (badanie 1 25 000,00 25 000,00
9 przez niezalezny podmiot CAVI: 2 fale badania: pre-test, post-test)
. )} 10.1 Wynagrodzenie agencji 1 150 000,00 150 000,00
wynagrodzenie dostawcy towardéw lub
10 . o .
ustug, niezbednych do realizacji zadania
2425 000,00

(1) - koszty kwalifikowane zgodnie z zatgcznikiem do rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych
(Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17 listopada 2020 r. w sprawie ogtoszenia jednolitego tekstu rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktédw rolno-spozywczych - Dz. U. z
2020 r. poz. 2244)
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UWAGA:

1. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowg i przekraczajgce budzet nie bedg sfinansowane w ramach projektu.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwo$¢ odchylen o nie wiecej niz 10% pomiedzy
poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang, przy zatozeniu, ze catkowita kwota realizacji projektu (zadania)
nie przekroczy tacznego budzetu 2 425 000,00 PLN brutto.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie, ze umowa z Wykonawcg zostanie podpisana po wydaniu przez Dyrektora Generalnego
KOWR decyzji o udzieleniu wsparcia z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na przedmiotowy projekt (zadanie).

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:
Przygotowanie i przeprowadzenie projektu, w tym:

Ogodlnopolska kampania telewizyjna i radiowa:

1. przygotowanie co najmniej 2-3 koncepcji kreatywnych, uwzgledniajgcych uwarunkowania rynkowe oraz wybicie
sie komunikatu z szumu reklamowego wraz ze wstepnym kosztorysem produkcji, w przejrzysty sposob
obrazujgcych cele kampanii (storyboardy)

Kazdy element kreacji bedzie wymagat akceptacji min.3-osobowego zespotu ekspertéw KRD-IG.

2. przygotowanie efektywnego kosztowo, spetniajgcego wymogi jakosciowe media planu, zawierajgcego:

o zasiegi TV 1+ i 4+ — jesli okreslony zostanie inny poziom efektywnej czestotliwosci — zasiegu
efektywnego
split na stacje, pory dnia, dt. spotéw
wagi tygodniowe
CPP
koniecznym elementem prezentacji sg jakosSciowe aspekty buyingu: strategia pozycjonowania w
blokach, podejscie do key shopping days, zapewnienie czaséw emisji o wysokich ratingach
jednostkowych, dopasowanych tematycznie.
o przy zakupie czasu antenowego nacisk powinien zosta¢ potozony na budowe efektywnego zasiegu oraz

aspekt jakosciowy (np. pozycjonowanie w blokach)

O O O O

3. dziatania radiowe — oparte na kampanii spotowej wzmocnionej dziataniami niestandardowymi
o rekomendacja stacji - bez radiostacji internetowych
o split na stacje, pory dnia, dt. spotow
o Prime Time — nie mniej niz 40%; uwzglednienie key shopping days
o wagi tygodniowe, zasieg efektywny
o rekomendacja i szczegdtowy opis niestandardowych dziatan radiowych
4. Uwaga: w prezentacji mediaplanu postugujemy sie wskaznikiem CPP — ekwiwalentu 30”. W trakcie kampanii
agencja jest zobowigzana monitorowac postepy w osigganiu celdw i reagowac w przypadku rozbieznosci.

5. Przedstawienie propozycji przeprowadzenia ewaluacji projektu tj. efektywnosci projektu (zadania)
przeprowadzone przez niezalezny podmiot przy uwzglednieniu wskaznikdw osiggnietych przez dziatania
telewizyjne i radiowe wraz z osiggnietym przez nie zasiegiem, przy uwzglednieniu wskaznikéw, o ktérych mowa
w pozycji ,ZALOZENIA PROJEKTU”.

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepisow ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U. z 2014 r., poz. 121), ktére dotycza zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70 do 70> Kodeksu
cywilnego, z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie dwuetapowo i obejmie:

ETAP | POSTEPOWANIA:
a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert;
b. Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcow;
c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacjg przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkow
formalno — prawnych (I etap oceny - ocena spetnienia warunkéw formalnych);
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d. Ocene ofert (spetniajacych kryteria formalno — prawne) przez zespoét 2 ekspertdw KRD-IG (Komisje
Oceniajgcg) na podstawie kryteriéw zdefiniowanych w niniejszym Zapytaniu (Il etap oceny - ocena jakosci
oferty);

e. Whytonienie ofert, na podstawie przeprowadzonej oceny ofert, ktére zakwalifikujg sie do Il etapu
postepowania;

f. Poinformowanie Oferentdw o zakwalifikowaniu sie do Il etapu postepowania wraz ze wskazaniem formy
i terminu spotkania z Komisjg Oceniajaca;

g. Poinformowanie Oferentéw, ktdrzy nie zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;

ETAP Il POSTEPOWANIA:
a. Spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktérzy zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania;
a. Wybdr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéw drogg elektroniczng (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;
b. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

5. Zamawiajacy dopuszcza skfadanie ofert przez konsorcja. Jesli Oferent wystepuje jako konsorcjum, nalezy
ustanowié¢ Lidera Konsorcjum, ktéry bedzie upowazniony do reprezentacji konsorcjum w postepowaniu
konkurencyjnym i do zawarcia umowy w przypadku ztozenia najkorzystniejszej oferty.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia terminéw,
o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

7. Zamawiajacy zastrzega mozliwosé zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.

8. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

pw

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

O udzielenie zamdéwienia mogg sie ubiegaé Oferenci, ktérzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniajg warunki udziatu w
postepowaniu.

Wszystkie podmioty sktadajace oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej Procedurze Wyboru
Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w tym do realizacji obowigzkdéw informacyjnych
wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osdb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty
Zamawiajgcemu.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne
dokumenty wymienione w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, metodg ,zero-jedynkowg”. Brak
przedtozenia jakiegokolwiek z wymaganych dokumentdow lub oswiadczen skutkuje dyskwalifikacjg oferty.

Podmiot startujacy w Postepowaniu musi spetnia¢ nastepujgce warunki:

1. Posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa nakfadaja
obowiazek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Podmiot startujagcy w Postepowaniu bedzie prowadzit
dziatalno$¢ w formie regulowanej Kodeksem spétek handlowych. W przetargu nie mogg startowac osoby
fizyczne.

2. Znajdowac sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy.
3. Posiadac ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilne;j.

4. Posiada¢ wiedze i doswiadczenia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmnigj
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krotszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krétszy
niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit min. 2. kampanie reklamowe, f3czace rézne kanaty komunikacji z podaniem
ich wartosci, termindw realizacji oraz grup odbiorcéw.
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W ramach wykazu wymagane jest:

a) wskazanie przynajmniej jednej kampanii promocyjnej dotyczacej branzy spozywczej, ktérej budzet
realizowany przez podmiot sktadajgcy oferte wynosit co najmniej 1 500 000 PLN netto (stownie: jeden
milion piecéset tysiecy ztotych),

b) dotaczenie referencji od zamawiajgcych do co najmniej jednej z wykazanych i wykonanych w zgtoszeniu
kampanii, poswiadczajacych, ze zostaty one wykonane nalezycie,

c) dotfaczenie elektronicznej wersji lub linkéw do przyktadowych materiatéw wykonanych w ramach
powyzszych kampanii lub dziatan.

5. Dysponowac osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bed3 uczestniczyty w realizacji zamodwienia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym
w obstudze projektow, ktdrych elementem byty dziatania ATL typu telewizja i radio, potwierdzonym wykazem
min. 2 oséb, ktdre bedg uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

6. Nie podlega¢ wykluczeniu z procedury.

W przypadku, gdy Oferent sktada oferte jako konsorcjum, wymaga sie aby:

- Oferent ustanowit petnomocnika do reprezentowania konsorcjum w postepowaniu o udzielenie zamdwienia oraz,
w przypadku realizacji Projektu, do zawarcia umowy na jego realizacje;

- Oferent przedstawit umowe powotania konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co najmniej: wskazanie Lidera
konsorcjum, zakres obowigzkdw kazdego z Konsorcjantow, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:
Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

a) Oferentéw, w stosunku do ktdrych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé,
z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sgdu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku
upadtego;

b) Oferentdw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEtNIENIA TYCH
WARUNKOW:

Oferty mogga ztozy¢ podmioty majace osobowos¢ prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,4.,5. przedstawia
lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajgce doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych z kampaniami
promocyjnymi, ktérych elementem byty dziatania ATL typu telewizja i radio.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkow udzialu w postepowaniu zobowigzany jest ztozyé
z ofertg Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujagcymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wifasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty.

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata
obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajacego jest krdtsza — za ten okres.

3. Dokument potwierdzajgcy, ze podmiot sktadajacy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

4. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczern Spotecznych, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

5. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
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6. Zamawiajacy uzna warunek za spetfniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krotszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy niz
3 lata) nalezycie przeprowadzit min. 2 kampanie reklamowe, ktdrych elementem byty dziatania ATL typu telewizja i
radio, zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego.

Nalezy dotgczy¢ referencie od Zamawiajgcych prezentowanych projektdw poswiadczajgcych, ze zostaty one
wykonane nalezycie.

* Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspdtoracy z Agencjqg Rynku Rolnego / Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i / lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

7. Oswiadczenie, ze wykonawca dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyly
w realizacji zamowienia, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn. zespotem doswiadczonym w
obstudze projektéw, ktérych elementem byty m.in. dziatania ATL typu telewizja i radio, potwierdzonym wykazem
min. 2 osob, ktére bedg uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialno$ci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

* Jezeli Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamowienia innych
podmiotdw, niezaleznie od charakteru prawnego fgczqcych ich stosunkéw, to zobowigzany jest udowodnic
Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc
w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotédw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres
korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego zadania
(projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania

otertowego.

PONADTO DLA OFERENTOW WYSTEPUJACYCH W KONSORCJUM:

1. Umowa Konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze wskazaniem Lidera upowaznionego do reprezentowania
konsorcjum oraz szczegétowego zakresu obowigzkéw kazdego z konsorcjantéw, okreslenie zasad
petnomocnictwa i reprezentacji.

Jezeli do przetargu przystepuje Konsorcjum, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktdry zobowigzany jest rowniez
dostarczyé w/w umowe konsorcjum.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu o dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie min. 3-osobowego zespotu
ekspertow KRD-IG (Komisji Oceniajacej), wsréd Oferentéw, ktorzy w podanym terminie dostarcza kompletne zestawy
dokumentdw, o ktérych mowa w Zapytaniu ofertowym.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamdwienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem ofertowym.

Oferta powinna:
a) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP (dla
podmiotéw polskich);
b) zawierac termin zwigzania ofertg;
¢) by¢ podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, Ze wszystkie dokumenty wiasne i zatgczniki muszg byc¢ podpisane przez osobe upowazniong
do reprezentowania Oferenta lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposdéb umozliwiajgcy
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identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczqtkq osoby podpisujgcej) bgdz podpisane kwalifikowanym
podpisem elektronicznym, ktory ma skutek prawny rowny podpisowi wtasnorecznemu.

Za osobe/osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgcq/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Oferenta lub we wfasciwym upowazZnieniu.

PLIK 1.

Wykonawca powinien ztozyé oferte na zatgczonym dokumencie ,,Formularz oferty” stanowigcym Zatgcznik nr 1
do Zapytania ofertowego wraz ze wszystkimi dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu
w postepowaniu.

PLIK 2.
Prezentacja lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf, zawierajacy:

1. cze$é merytoryczng oferty, czyli koncepcje (sposdb) realizacji zamdwienia (jako oddzielny dokument).
Prezentacja powinna zawiera¢ rowniez profil i krétki opis doswiadczenia agencji (max. 3 slajdy)

2. catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania)

Waga catego dokumentu nie moze przekroczy¢ 10 MB;

PLIK 3.
Celem utatwienia zapoznania sie z ofertg prosimy o dotgczenie prezentacji lub innego dokumentu tekstowego
réwniez w wersji plikéw Zrédtowych przed podpisywaniem i skanowaniem (proces ten obniza jakos¢ graficzng
materiatu) — dotyczy ofert podpisanych podpisem odrecznym.

PLIK 4.
Catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujacy wszystkie koszty dziatan - umieszczony
dodatkowo w pliku Excel,

PLIK 5.
Petnomocnictwo - jezeli oferta lub o$wiadczenia i dokumenty s3 podpisywane przez osobe(-y)
nieujawniong(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta

* W przypadku Oferentow wspdlnie sktadajgcych oferte — petnomocnictwo do reprezentowania ich w
postepowaniu  albo  reprezentowania w  postepowaniu i  zawarcia umowy, o le
upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spétki wynika z dotgczonej do oferty umowy
spotki bgdz wszyscy wspdlnicy podpiszq oferte.

2. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamdwienia. Ztozenie dwdch ofert na zamédwienie skutkowacd
bedzie odrzuceniem Ofert.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozy¢ wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

4. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz bylty potgczone w sposdb
trwaty (plik pdf).

5. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

6. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikdw muszg byé podpisane lub parafowane przez osobe podpisujgca
oferte (w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu).

7. Dopuszcza sie podpisanie oferty kwalifikowanym podpisem elektronicznym, ktédry ma skutek prawny réwny
podpisowi wiasnorecznemu.
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FORMA ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:
1. Oferte nalezy przestaé/ztozyé¢ do dnia 18 lipca 2022 r. do godz. 10.00:

pocztqg elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl, Matgorzata Patyska-Reszczyriska
m.reszczynska@krd-ig.pl oraz DW Dariusz Goszczynski d.goszczynski@krd-ig.pl

W_tytule e-maila nalezy wpisaé: Odp. na Zapytanie ofertowe - projekt: ,Promocja miesa kurczecego na rynku
krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci projektu (zadania)

2. Za date ztozenia oferty uznaje sie:
- date dostarczenia oferty na adresy e-mail Zamawiajgcego.
3. Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ocenie podlegaty beda wszystkie oferty ztozone w terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu i nie odrzucone
z powodu wad formalnych. Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu
w postepowaniu okreslonych w Zapytaniu ofertowym.

Ocena Ofert dokonana zostanie dwuetapowo. Tabela oceny ofert stanowi Zatgcznik nr 5 do Zapytania Ofertowego.

| ETAP OCENY — OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH

Ocena dokonana zostanie poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentéw niezaleznie przez 2 cztonkdw Komisji
Oceniajacej KRD-IG na podstawie listy wymaganych dokumentdw poswiadczajacych spetnienie warunkéw zawartych
w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALtU W POSTEPOWANIU.

W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta
ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu na
dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie poddana
dalszej ocenie.

Komisja Oceniajgca zweryfikuje, czy ztozona oferta zawiera wszystkie elementy (dokumenty) poswiadczajgce spetnienie
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH UDZIALU W POSTEPOWANIU.

Ocena odbedzie sie metodg zero-jedynkowa. Jesli ktérykolwiek z cztonkéw Komisji Oceniajacej wystawi ocene ,,0”, to
podczas spotkania Komisji cztonkowie wystuchajg jego argumentacji i dokonajg wspdlnej oceny oferty. Utrzymanie przez
oferte wyniku ,,0” (w uzgodnionej ocenie Komisji) OZNACZA DYSKWALIFIKACJE OFERTY

Kompletno$¢ dokumentdw poswiadczajacych spetnienie 0=dyskwalifikacja
warunkéw zawartych w KRYTERIACH FORMALNYCH 01 oferty
UDZIAtU W POSTEPOWANIU - brak punktacji, metoda zero- 1=kwalifikacja do
jedynkowa dalszej oceny

I ETAP OCENY — OCENA JAKOSCI OFERTY

Wszystkie oferty nie podlegajgce odrzuceniu oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac
oferta wynosi tagcznie 100 pkt.
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Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajacej kryteria formalne Zamawiajgcy kierowac sie bedzie nastepujgcymi
kryteriami oceny ofert:

L Nazwa Kryterium [K] Znaczenie | Maksymalna liczba punktéw mozliwych
=P v % do uzyskania w danym kryterium
1 | K.1. Koncepcja kreatywna kampanii telewizyjnej 25% 25
2 | K.2. Koncepcja kreatywna kampanii radiowej 5% 5
3 K.3.Pr.0p.ozyc1(=j nleétandardowych dziatan 20 % 20
telewizyjnych i radiowych
4 K4 Effektywnosc kosztowa proponowanych 30% 30
dziatan
5 | K.5. Jakosciowe elementy proponowanych dziatan 20% 20

Ogdlna ocena oferty bedzie wypadkowg czgstkowych ocen poszczegdlnych ekspertéw KRD.

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min.3-osobowy zespot ekspertéw z KRD-IG w nastepujgcy sposob:
Ad. K1.

Kryterium (K1) ,Koncepcja kreatywna kampanii telewizyjnej” - ocenione zostanie w skali punktowej do 25 punktéw pod
katem oryginalnosci i dopasowania kreacji do zatozen zapytania ofertowego;

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-25) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych

Ad. K2.
Kryterium (K2) , Koncepcja kreatywna kampanii radiowej” — ocenione zostanie w skali punktowej do 5 punktéw pod
katem oryginalnosci i dopasowania kreacji do zatozen zapytania ofertowego.

K2 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-5) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0séb oceniajqgcych

Ad. K3.
Kryterium (K3) ,,Propozycje niestandardowych dziatan telewizyjnych i radiowych” — ocenione zostanie w skali punktowej
do 20 punktow pod kgtem oryginalnosci i dopasowania do postawionych w zapytaniu celéw,

K3 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / liczba 0séb oceniajgcych

Ad. K4.

Kryterium (K4) , Efektywnos¢ kosztowa proponowanych dziatan” - ocenione zostanie w skali punktowej do 30 punktow,
w taki sposdb, ze oferta najtanisza uzyska 30 punktow, pozostate oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow.
Punkty za cene zostang wyliczone wedtfug nastepujgcego wzoru:

najnizsza cena brutto
liczba punktéw = x 30 pkt
cena brutto badanej oferty

Ad. K5.
Kryterium (K5) ,Jakosciowe elementy proponowanych dziatan” — ocenione zostanie w skali do 20 punktéw, gdzie kazdej

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 60-975 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240


mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza Strona 13z 15

badanej ofercie przydzielona zostanie odpowiednia liczba punktéw (maksymalnie 20 pkt.).
Pod uwage zostanie wziete:
o Kontekstowe podejscie do dziatarn mediowych - skala 0 — 5 pkt.
o Podejscie do jakosciowego zakupu czaséw antenowych - skala 0 — 5 pkt.
o Koszt budowy efektywnego zasiegu oraz wysokos¢ CPP (eq 30”) - skala 0 — 5 pkt.
o Dotarcie do grup celowych z naciskiem na grupy uzupetniajgce — skala 0 — 5 pkt.

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / liczba oséb oceniajgcych

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw (K1)+(K2)+(K3)+(K4)+(K5) zostanie wskazany jako zwyciezca.
HARMONOGRAM POSTEPOWANIA, WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez min. 3-osobowy
zespot ekspertéow KRD-IG (Komisja Oceniajaca), wsrod Oferentow, ktérzy w podanym terminie dostarcza kompletne
zestawy dokumentow.

TERMIN DZIALANIE

Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja
miesa kurczecego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot
badania efektywnosci projektu (zadania)

24.06.2022 r.

do 06.07.2022 r.

Czas na ewentualne zapytania Oferentdéw dot. wyjasnienia tresci Zapytania ofertowego.
do godz. 16:00 Py V) Py &

Termin ztozenia ofert na realizacje na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa
kurczecego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania
efektywnosci projektu (zadania)

Komisyjne otwarcie ofert na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa kurczecego na

18.07.2022 .
do godz. 10:00

18.07.2022 .
godz. 10.30 rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania efektywnosci
T projektu (zadania)

I ETAP OCENY — OCENA SPELNIENIA WARUNKOW FORMALNYCH w ramach | ETAPU
POSTEPOWANIA

18 -21.07.2022 . Czas na ewentualne uzupetnienie nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw
formalnych/doprecyzowanie niejasnosci.
Ocena ofert przez Komisje Oceniajgcg na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa
kurczecego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania
efektywnosci projektu (zadania) w ramach Il ETAPU OCENY — OCENA JAKOSCI OFERTY w ramach
| ETAPU POSTEPOWANIA.

22.07.2022

do godz. 16.00 Poinformowanie Oferentéw o wynikach | ETAPU POSTEPOWANIA.

23-29.07.2022r. Przeprowadzenie ETAPU Il POSTEPOWANIA - spotkania Komisji Oceniajgcej z Oferentami, ktérzy
zakwalifikowali sie do Il etapu postepowania.

01.08.2022 Wybér najkorzystniejszej oferty — Wykonawcy.

do godz. 16.00
Ogtoszenie wynikéw postepowania na realizacje projektu (zadania) pt. ,Promocja miesa

kurczecego na rynku krajowym” wraz z przeprowadzeniem przez niezalezny podmiot badania
efektywnosci projektu (zadania)

Poinformowanie Oferentéw drogg elektroniczng (e-mail) o wynikach || ETAPU POSTEPOWANIA -
wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajgcego.
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1. Zanajkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktow.

2. Jezeli nie mozna wybraé najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia taki sam bilans
ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zamawiajgcy sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizsza ceng, a jezeli nie
bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg takg samg cene, Zamawiajacy wezwie Oferentdw, ktérzy ztozyli te
oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Oferenci, sktadajgc oferty
dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o realizacje przedmiotu zamdwienia.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jejtres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu,

3. jej wybdr skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3
rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia

finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 17
listopada 2020 r. w sprawie ogfoszenia jednolitego tekstu rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi w sprawie szczegotowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych - Dz. U. z 2020 r. poz. 2244).

4. zostata ztozona po terminie.

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

2. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamodwienia. Odpowiedzialno$¢ za prawidiowg
realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania przyczyny
i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

4. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiega¢ w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit co
najmniej 3 miesigce.

5. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym beda musiaty zawiera¢ informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZAtOZENIACH PROJEKTU.

6. Rozliczanie dziatan zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatai (zdjecia i/lub nagrania,
egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

7. Oferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego
w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych
szkdd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

8. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem oferty
przez Oferenta, w tym kosztéw zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem
oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

9. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialno$¢ i czynny udziat w opracowaniu
dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowaé brakiem
finansowania dla wybranych elementdw projektu (zadania).

10. Zamawiajacy zastrzega, ze umowa z Wykonawcg podpisana moze zosta¢ dopiero po wydaniu przez Dyrektora
Generalnego KOWR decyzji o udzieleniu wsparcia z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na przedmiotowy projekt
(zadanie).

DODATKOWE INFORMACIE:
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegdtéw ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem
przetargu w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajgcy udzieli
wyjasnien, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajacego nie pdzniej niz do
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konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert. Czas na udzielenie odpowiedzi przez
Zamawiajgcego — niezwtocznie, maksymalnie do 3 dni roboczych.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktérym
mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawié
whniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawié rowniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajgcy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omyiki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujace istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie
whiesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. W przypadku stwierdzenia istotnych brakédw w spetnieniu warunkdw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta
ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu
na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

8. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania podsumowania projektu zawierajgcego wszystkie materiaty
dowodowe z podjetych dziatan wymagane przy rozliczeniu programéw finansowanych ze srodkéw funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu bedg musiaty by¢ zaakceptowane przez zespét ekspertdw KRD-IG.

ZALACZNIKI :

Formularz oferty.

Wykaz wykonanych ustug.

Wykaz osdb, ktére beda uczestniczyé w wykonaniu projektu (zadania).

Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez
Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR
informacji z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania
(projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

5. Tabela oceny ofert

PWNPE

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYJNY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zamowien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega sobie prawo
do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozmoéw jak réwniez do pozostawienia ztozonych zgtoszen bez odpowiedzi
bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowi¢ utwordw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza poprzez jego
ztozenie bezwarunkowsg i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tresé¢. Podmiot odpowiadajgcy na tresé niniejszego Zaproszenia wyraza zgode na to,
iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej jakichkolwiek
roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztéw sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej przygotowanie,
ztozenie badz wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcédw poszczegdlnych dziatan.

Wiceprezes Zarzadu
(-) Rajmund Paczkowski
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