> PYTANIE 1 OFERENTA z dnia 25.05.2021.
Ktéra z wymienionych w briefie grup docelowych jest dla KRD najistotniejsza? Czy s3 tutaj ustalone jakies proporcje
do komunikacji?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:
Kazda grupa docelowa wymieniona w briefie jest istotna z punktu realizacji przedmiotowego projektu. Na etapie
Zapytania ofertowego nie zostaty ustalone proporcje do komunikacji.

> PYTANIE 2 OFERENTA z dnia 25.05.2021.
Czy KRD dysponuje wtasnymi, wewnetrznymi analizami i opracowaniami, ktére mogg by¢ pomocne w kampanii? Czy
agencja je otrzyma?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:
Analiza biezacej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej komunikacji jest jednym z kryteriow oceny i jej
przeprowadzenie nalezy do Oferenta.

> PYTANIE 3 OFERENTA z dnia 25.05.2021.
Zasady wspotpracy z kancelarig prawna. Jaka jest przewidywana rola agencji w tym obszarze?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:

Dziatania Oferenta w ramach prowadzenia biura prasowego muszg by¢ synergiczne z pracg Kancelarii. Wspotpraca
Oferenta w tym obszarze to m.in.: kwalifikowanie zagadnien do analizy Kancelarii lub ewentualnych postepowan
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, kierowanie do Kancelarii zagadnien do opiniowania (analizy), staty kontakt
z Kancelarig i koordynacja prac wykonywanych przez Kancelarie (takze w przypadku najbardziej razgcych naruszen
wizerunku branzy drobiarskiej) itp.

> PYTANIE 4 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Czy KRD rekomenduje ekspertéw do wykorzystania w ramach kampanii? Czy oczekuje wykorzystania wskazanych
przez siebie ekspertow?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:
Rekomendacja ekspertow do wykorzystania w ramach projektu (zadania) lezy po stronie Oferenta. Akceptacja
zarekomendowanych przez Oferenta ekspertéw lezy po stronie Zamawiajgcego.

> PYTANIE 5 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Aktualizacja, rozwdj i promocja serwisu internetowego — czy chodzi o serwis https://krd-ig.com.pl/?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:
To dziatanie dotyczy strony bedacej ,,parasolem” wiedzy na temat drobiu. Mowa tutaj o stronie www.dobrydrob.pl

» PYTANIE 6 OFERENTA z dnia 25.05.2021:

Materiaty informacyjne konieczne do realizacji zadania — czy KRD dysponuje materiatami zrédtowymi lub
materiatami z poprzednich kampanii i podzieli sie nimi z agencjg? Czy przewidziane jest tworzenie contentu, czy
réwniez zaprojektowanie / odswiezenie identyfikacji wizualnej?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:

Materiaty informacyjne konieczne do realizacji projektu (zadania) wytworzone zostang w trakcie jego realizacji,
W porozumieniu z Zamawiajacym (oraz w razie potrzeby z podmiotem prawnym). Dziatanie to obejmuje tworzenie
contentu, identyfikacje wizualng oraz produkcje.

> PYTANIE 7 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Prowadzenie biura prasowego obejmuje identyfikacje i reagowanie na kryzysy w mediach w trybie 24/7. Jaki jest
oczekiwany czas reakcji w tym przypadku?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:



http://www.dobrydrob.pl/

Oczekiwany czas reakcji w ciggu dnia (8:00-17:00) — natychmiast po podjeciu informacji, nie pdzniej niz do 3 godzin.
W godzinach wieczorno-nocnych natychmiast po podjeciu informacji, nie pézniej niz do 8:30 rano nastepnego dnia.

> PYTANIE 8 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Czy KRD dysponuje plikiem excel ze wzorem kosztorysu projektu?
(nie ma go w zafacznikach)

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:
Tak. KRD-IG dysponuje plikiem Excel z maksymalnym kosztorysem projektu (zadania). Znajdziecie go Panstwo
w zatgczeniu.

> PYTANIE 9 OFERENTA z dnia 25.05.2021:

Pytanie odnosnie punktu pierwszego z budzetu projektu. Jaki obszar wchodzi w sktad Kampanii informacyjno-
promocyjnej? Czy budzet obejmuje organiczng dziatalno$¢ w mediach spotecznosciowych i aktywacje
influencerskie?

ODPOWIEDZ z ZAMAWIAJACEGO dnia 26.05.2021:

Odpowied? na to pytanie znajduje sie na stronie 3. Zapytania ofertowego (pozycja: ZALtOZENIA PROJEKTU, pkt. 1.
Ogdlnopolska kampania informacyjno — promocyjna dotyczgca jakosci oraz bezpieczenstwa polskiego miesa
drobiowego w Internecie skierowana do konsumentéw oraz lideréw opinii). Jest tam zapis: ,Waznym aspektem
kampanii informacyjno — promocyjnej bedg takze dziatania edukacyjne oraz wspdtpraca z influencerami i ekspertami
w ich kanatach w mediach spotecznosciowych.”

> PYTANIE 10 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Pytanie odnosnie punktu pierwszego z budzetu projektu. Czy kwota 48000 PLN stanowi catos¢ budzetu mediowego
w tym fee agencyjne na dziatania catoroczne?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:

W ramach Zapytania ofertowego (str. 6.) Zamawiajacy przedstawit maksymalny budzet projektu, ktéry obejmuje
wskazane w Zapytaniu pozycje kosztowe przypisane do poszczegdlnych dziatarn. Zamawiajacy, w pozycji BUDZET
PROJEKTU wskazat rowniez, ze w maksymalny budzet projektu (zadania) wtgcza sie Wynagrodzenie Wykonawcy.

taczna kwota budzetu w wysokosci 48 0000,00 PLN, wskazana w Zapytaniu ofertowym, przewidziana na dziatanie
,Kampania na portalu spotecznosciowym Twitter, skierowana do grup docelowych, w tym ekspertow branzy
drobiarskiej i decydentow” stanowi cato$¢ budzetu w ramach tego dziatania.

Zamawiajgcy w ramach wskazanego maksymalnego budzetu projektu zastrzegt takze, ze: ,,KRD-IG zastrzega sobie
na etapie podpisania umowy mozliwosc¢ odchylen o nie wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztow
objetych zmiang, przy zatozeniu, ze catkowita kwota realizacji projektu (zadania) nie przekroczy tgcznego budzetu
577 232,00 PLN brutto.”

> PYTANIE 11 OFERENTA z dnia 25.05.2021:
Pytanie odnosnie punktu szdstego z budzetu projektu. Czy kwota 44000 PLN zawiera réwniez budzet na
pozycjonowanie strony WWW?

ODPOWIEDZ ZAMAWIAJACEGO z dnia 26.05.2021:

Tak. taczna kwota budzetu w wysokosci 44 0000,00 PLN, wskazana w Zapytaniu ofertowym, przewidziana na
dziatanie ,,6.1. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego”, jak wynika z samej
tresci tego dziatania, obejmuje pozycjonowanie, wspomnianej w odpowiedzi na pytanie 5., strony
www.dobrydrob.pl



http://www.dobrydrob.pl/




