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ZAPYTANIE OFERTOWE DOTYCZACE PROJEKTU (ZADANIA):
»OCHRONA WIZERUNKU POLSKIEGO SEKTORA DROBIARSKIEGO NA RYNKU KRAJOWYM”

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza | Nazwa  Programu: ,Ochrona  wizerunku
ul. Czackiego 3/5 polskiego sektora drobiarskiego na rynku
00-043 Warszawa krajowym”

www.krd-ig.com.pl

Osoba upowazniona do kontaktu z Wykonawcami:
Marta Kedel, tel. +48 22 828 23 89, e-mail: m.kedel@krd-ig.pl
TtO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktdrej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sa obcigzani kwota w wysokosci
0,1% wartosci zywca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sa ogdlnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapisow Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —spozywczych (Dz.U. z 2017 r. poz. 2160), Krajowa Rada
Drobiarstwa — Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Migsa Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na
rok 2018 zadania pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym”. Whniosek zostat zaakceptowany przez Komisje
Zarzadzajaca Funduszu Miesa Drobiowego.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacjg skupiajgcg w swych

szeregach przede wszystkim producentow i przetwdrcéw drobiu. Wsrdd nich sg niemal wszyscy najwieksi
producenci krajowi i eksporterzy tego gatunku miesa. Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajg ok. 70% udziatu
w polskim rynku drobiu i ponad 90% udziatéw w eksporcie. KRD-IG ma na celu rozwéj i modernizacje
polskiego przemystu drobiarskiego, ochrone intereséw hodowcow drobiu, producentéow i przetwércow, ich
integracje oraz reprezentacje sektora drobiarskiego przed organami panstwowymi oraz organizacjami
pozarzagdowymi. KRD-IG jest cztonkiem najwazniejszych miedzynarodowych organizacji drobiarskich:
a.v.e.c., CLITRAVI, ELPHA, IPC, WPSA.

Polska branza drobiarska to aktualnie bardzo wazny gracz na rynku miedzynarodowym. Pomimo silnej
ekspansji zagranicznej polskiego drobiu widoczny jest znaczny problem w postaci wolno rosnacego
popytu krajowego. Drobiarstwo to takze aktualnie jedna z najsilniejszych polskich branz rolno-spozywczych.
Rodzima catkowita produkcja drobiu przekroczyta w 2017 roku 3 min ton (w zaktadach o zatrudnieniu
powyzej 10 oséb i wiecej) i byta o 8,6% wyzsza niz w roku 2016. Rok 2018 zakoriczyt sie produkcja na
poziomie ponad 2,7 min ton (w zaktadach o zatrudnieniu 50 osoéb i wiecej), co oznacza wzrost o 1,3% w
poréwnaniu do 2017 r. Polska branza drobiarska to najwiekszy producent drobiu w Europie i lider pod
wzgledem wielkosci eksportu wsrdd wszystkich gatezi przemystu rolno-spozywczego w naszym kraju.

Jednakze sektor drobiarski narazony jest na liczne kryzysy wizerunkowe, a takze rozwojowe, ktore wynikajg
z dziatan regulacyjnych na poziomie krajowym. Polska branza drobiarskiej zmaga sie takze z istotnym
problemem tzw. hejtu internetowego, ktdry staje sie coraz wiekszym zagrozeniem dla sektora. Mowa nie
tylko o negatywnych fatszywych informacjach, ktére pojawiajg sie w sieci, lecz takze o szkalujgcych branze
wpisach. Pomdwienia mogg zniszczy¢ lub nadszarpnac reputacje branzy, zniecheci¢ konsumentéw, a w

konsekwencji obnizy¢ poziom konsumpcji drobiu. Analiza rynku ukazuje zapotrzebowanie na dziatania

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Sarmacka 7, 60-975 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BGZ BNP Paribas S.A. O/Warszawa Konto nr 98203000451110000000800240


mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/
http://www.krd-ig.com.pl/
mailto:m.kedel@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza Strona 2z 11

wspomagajace rynek wewnetrzny z dotarciem do odpowiednich grup docelowych i zabezpieczeniem branzy
przed kryzysami, moggcymi wptyng¢ na poziom zaufania do miesa drobiowego.

Szczegblnie niebezpieczne wydajg sie by¢ utrudnienia wynikajagce m.in. mitéw nt. GMO, zawartosci
hormondéw, antybiotykéw, transgenicznego DNA. Sytuacja ta znacznie utrudnia funkcjonowanie polskich
firm na rynku polskim oraz zmniejszajg ich konkurencyjno$é, co spowoduje szereg negatywnych skutkéw,
takich jak: spadek produkcji drobiarskiej, ktéra odniosta ogromny sukces w ostatnich latach i znaczne
pogorszenie efektywnosci pozostatej produkcji zwierzecej; wzrost cen krajowych produktéw zwierzecych,
zwtaszcza drobiarskich co dotkliwie uderzy w budzety domowe najubozszych rodzin, w ktérych wydatki na
zywnos¢ sg dominujgce; zastgpienie krajowych produktéw zwierzecych (gtéwnie drobiarskich) tarnszymi,
sprowadzanymi z innych krajow UE; potencjalne zagrozenie zamkniecia rynkéw eksportowych dla polskiego
drobiu, bedace poktosiem wewnatrzkrajowych kryzyséw wizerunkowych.

Projekt jest kontynuacjg projektu ochrony wizerunku branzy prowadzonego od 2014 r., ktéry zapobiega
szerzeniu mitéw dotyczacych chowu i jakosci polskiego drobiu, rozpowszechnianiu negatywnych
informacji dotyczacych sektora drobiarskiego oraz nieuczciwej konkurencji wewnatrz branzy. W ramach
dotychczasowych dziatan z obszaru ochrony wizerunku polskiej branzy drobiarskiej prowadzone byty
dorywcze dziatania, majace na celu zwalczanie zjawiska hejtu w internecie wymierzonego w branze
drobiarskay, jednak skala zjawiska wymaga traktowania problemu w sposéb systemowy. W ramach
poprzednich edycji programu zostata wypracowana strategia komunikacji, materiaty kryzysowe (Q&A’s)
oraz zostata nawigzana wspétpraca z czescig ekspertéw, ktora bedzie kontynuowana w biezagcym roku.

PRZEDMIOT PROJEKTU:
Przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego sg dziatania zwigzane z:

- budowaniem pozytywnych relacji z odbiorcami na rynku krajowym, w tym szczegdlnie z mediami,
Srodowiskami lekarskimi, dystrybutorami, organizacjami konsumenckimi oraz administracjg i stuzbami
rzgdowymi, co pozwoli to na stymulowanie ewolucji popytu wewnetrznego i zmiany jego struktury —
poprzez dziatania promujgce wtasciwe wzorce konsumpcji.

- edukacjg srodowisk opiniotwdérczych, pokazaniem wysokiej jakosci oraz pozytywnego z punku widzenia
sktadu i wartosci odzywczych miesa drobiowego.

- prowadzeniem dziatan skierowanych bezposrednio do konsumentéw, w szczegdlnosci oséb prowadzacych
aktywng dziatalnosé w internecie.

Ochrona  wizerunku polskiej branzy drobiarskiej powinny uwzgledniaé obszar zwigzany
z dziatalnoscig organizacji ekologicznych czy quasi — ekologicznych. Doswiadczenia roku 2017 oraz 2018
wyraznie wskazujg, ze kampanie szkalujgce branze drobiarskg sg coraz bardziej widoczne w mediach
i docierajg do coraz wiekszego grona odbiorcédw. Co wazne organizacjom tym udaje sie przekonaé do swoich
postulatéw wielu bardzo wptywowych lideréw opinii. Ich dziatania ponadto majg czesto charakter
pomdwien i wprowadzajg w btgd opinie publiczna.

W zwigzku z powyzszym konieczne jest rownolegle do komunikacji w mediach dziatan na drodze prawnej,
ktore w niektérych przypadkach sg jedyng skuteczng forma walki z kampanig godzgcg w dobre imie branzy
drobiarskiej.

Szczegbotowy opis znajduje sie w sekcji ,,Zatozenia projektu”.

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze srodkdéw funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, o ktorych
mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz.
2160).
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CELE PROJEKTU:
Nadrzednym celem zgodnym ze Strategia promaocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2019 jest:

-zabezpieczenie intereséw polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym, co ma réwniez wptyw na
utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

Kluczowym aspektem projektu jest edukacja liderow opinii oraz decydentéw i zabezpieczenie branzy przed
kryzysami, moggcymi wptyna¢ na poziom zaufania do miesa drobiowego.

Podjete dziatanie bedzie miato za zadanie informowanie o jakosci polskiego miesa, a takze aktualnej sytuacji
na rynku.

Projekt ma na celu dotarcie do grup docelowych odbiorcéw za posrednictwem wielokanatowych dziatan,
ktdre pozwolg na interakcje z osobami wptywajgcymi na branze drobiarska.

Rownolegle do dziatan skierowanych do lideréw opinii nalezy kontynuowaé¢ komunikacje do konsumentéow
edukujgc ich w zakresie kluczowych kwestii zwigzanych z bezpieczenstwem oraz jakoscia miesa
drobiowego na polskim rynku.

Cel projektu to takze obnizenie poziomu hejtu internetowego wobec braniy drobiarskiej poprzez
reagowanie na negatywne wpisy w sieci, przede wszystkim w komentarzach i wpisach social mediach.

Istotnym celem dziatan z obszaru ochrony wizerunku branzy drobiarskiej pozostanie réwniez zapewnienie
wsparcia kancelarii adwokackiej w postepowaniach przeciwko podmiotom publicznie i bezprawnie
godzacym w dobre imie sektora.

ZALOZENIA PROJEKTU:
W ramach projektu planuje sie nastepujgce dziatania:

1. Ogdlnopolska kampania w prasie, internecie oraz mediach RTV skierowana do konsumentéw oraz
lideréw opinii, majgca na celu budowanie pozytywnego wizerunku polskiego drobiu. W tym celu nalezy
wykupi¢ reklamy kontekstowe, ukazujgce polski dréb jako wysokiej jakosci mieso, w petni bezpieczne
do spozycia i zdrowe dla konsumentéw. Kluczowym obszarem dziatann w ramach projektu bedg media o
charakterystyce kulinarnej oraz poradnikowej. Dziatania obejmowac bedg m.in. serwisy informacyjne
portali WP.PL oraz Onet w zakresie komunikacji do konsumentdw oraz serwisy rp.pl, a takze dziennik
Rzeczpospolita w zakresie komunikacji do lideréw opinii;

2. Kontynuacja prowadzenia biura prasowego obejmujgca dystrybucje informacji prasowych
i odpowiadanie na zapytania dziennikarzy oraz lideréw opinii. Do zadan biura prasowego nalezeé bedzie
takze identyfikacja i reagowanie na biezace kryzysy w mediach w trybie 24/7. Dziatania biura
prasowego projektu pozwolity (w szczegdlnosci w latach 2015 — 2017) na skuteczng ochrone dobrego
imienia branzy drobiarskiej w obliczu kryzyséw medialnych zwigzanych m.in. z grypa ptakéw czy
raportem NIK dotyczgcym rzekomego powszechnego stosowania antybiotykéw w produkcji drobiu;

3. Kontynuacja monitoringu medidw oraz social media ze szczegdlnym uwzglednieniem przekazéw
naruszajacych dobre imie polskiej branzy drobiarskiej, bedzie stanowié¢ uzupetnienie dziatan biura
prasowego oraz zespofu odpowiedzianego za komunikacje w mediach spotecznosciowych. Dzieki
uruchomionemu monitoringowi biuro prasowe reagowato dotychczas w trybie natychmiastowym w
przypadku wystgpienia publikacji godzgcych w dobre imie branz drobiarskiej;

4. Organizacja spotkan-szkolei/konferencji z grupami docelowymi kampanii — bedzie dziataniem
skierowanym do lideréw opinii oraz dziennikarzy/blogeréw. Celem dziatann z tego zakresu bedzie
pozyskanie kluczowych sojusznikéw w debacie na temat jakosci i waloréw zdrowotnych polskiego
drobiu W ramach tego dziatania raz na kwartat odbywac¢ bedzie sie konferencja w formie $niadania
prasowego lub warsztatu. Tematyka spotkan/konferencji bedzie konfrontowana przez KRD-IG
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z informacjami i rekomendacjami zawartymi w raportach (4 wydarzenia w trakcie trwania projektu);

5. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego — wszelkie dziatania
online bedg przekierowywac uzytkownikdow do serwisu zawierajacego wszystkie najbardziej aktualne
informacje i publikacje na temat miesa drobiowego;

6. Tworzenie ulotek, folderow informacyjnych oraz innych materiatéw, stanowi¢ bedzie konieczne
wsparcie dziatan skierowanych do lideréw opinii;

7. Przygotowanie i zdiagnozowanie sieci pod katem wystepowania wpiséow obrazliwych i hejterskich na
temat miesa drobiowego:
a) Wyszukiwanie tresci obrazliwych, ktamliwych, hejterskich na kontach osobowych oraz na
profilach firm i instytucji w oparciu o istniejgcy monitoring
b) Sledzenie i raportowanie profili spotecznosciowych influenceréw o najwyiszych wskaznikach
zaufania, ranking z danym stowem kluczowym w celu elastycznego dopasowania sie do danego
tematu;

8. Publikacja odpowiedzi na komentarze negatywne ok. 500-1000 odpowiedzi zredagowanych przy
wspotpracy z dietetykiem i specjalistg ds. marketingu;

9. Dziatania kancelarii prawnej w zakresie ewentualnych sporéw z podmiotami bezprawnie atakujgcymi
polskg branze drobiarskg. Wsrdd nich nalezy wymienié¢ organizacji ekologiczne i quasi ekologiczne oraz
inne podmioty swoimi dziataniami szkodzace polskiemu sektorowi drobiarstwa;

10.0Opracowanie opinii ekspertow na temat bezpieczeistwa miegsa drobiowego pozwoli na tworzenie
wartosciowych merytorycznie tresci do wykorzystania w materiatach promocyjnych oraz prasowych.

UWAGA: Kazdy z materiatow wykorzystywanych w projekcie musi by¢ opatrzony informacjqg , Projekt
finansowany ze srodkdw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”. Brak informacji o finansowaniu
dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.

CZAS TRWANIA CAtEGO PROJEKTU/OKRES OBJETY ZAPYTANIEM OFERTOWYM:

Czas trwania catego projektu: 11 marca 2019 — 10 marca 2020 .
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 13 marca 2019 — 10 marca 2020 .

GRUPA DOCELOWA:
Grupy docelowe, do ktérych skierowane jest dziatanie:

1. Srodowiska opiniotwércze:

e dziennikarze, blogerzy, influencerzy;

e stuzba zdrowia: lekarze, stowarzyszenia i izby lekarskie;

e dietetycy i organizacje wspierajace wiasciwy styl zywienia (np. 122).

Odbiorcy na rynku krajowym:
przetwdrcy miesa drobiowego;
dystrybutorzy: hurt i detal, w tym sieci handlowe;

e N

Administracja i stuzby publiczne:

Instytucje ustawodawcze, rzgdowe, nadzoru i doradcze w kraju (np. Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, Ministerstwo Rozwoju, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Gtéwny Inspektorat
Weterynarii);

Konsumenci
e Ogdt polskiego spoteczenstwa i odbiorcy przekazow medialnych, w tym w szczegdlnosci osoby
odpowiedzialne za decyzje zakupowe w gospodarstwach domowych;
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e Internauci — osoby Sledzace doniesienia i opinie na temat drobiu w internecie.

Realizacja kampanii zaplanowana zostata na rynku polskim, w celu doktadnego zabezpieczenia intereséw
polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym.

Charakterystyka potrzeb i oczekiwan grup docelowych:

e Informacje przekazywane muszg by¢ przedstawione w sposéb wiezty merytoryczny, jak i réwniez
ciekawy
Srodowiska opiniotwércze:
Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

e Przedstawienie kompleksowych informacji nt. bezpieczenstwa, aspektéw prozdrowotnych,
zréwnowazonej produkgji (m.in. dobrostanu zwierzat), a takze wartosci narodowej
Odbiorcy na rynku krajowym:

e Dostarczenie informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

e Promocja wysokiej jakosci miesa drobiowego, w celu rozszerzenia oferty danego sklepu/sieci
handlowej
Administracja i stuzby publiczne:
Dostarczenie kompleksowych informacji nt. obecnej sytuacji w branzy

e Przedstawienie sytuacji kryzysowych oraz sposobu zniwelowania problemu
Konsumenci:

e Dostarczenie kompleksowych informacji nt. bezpieczeistwa oraz wartosci odzywczych miesa
drobiowego

e Walka z mitami oraz hejtem internetowym na temat miesa drobiowego

e Informacje przedstawione bedg w sposéb zwiezty i merytoryczny.

KLUCZOWY KOMUNIKAT:

Mieso drobiowe wyprodukowane zgodnie z przepisami prawa, jest w petni bezpieczne dla kazdego konsumenta.

BUDZET PROJEKTU:
Budzet: 760 000,00 PLN brutto

Rozdysponowanie budzetu pomiedzy dziataniami:

1. Kampania informacyjno — promocyjna dotyczgca jakosci oraz bezpieczeristwa polskiego miesa
drobiowego w prasie oraz Internecie - do kwoty: 188 900,00 PLN brutto,

2. Przygotowanie i produkcja ulotek, folderéw informacyjnych oraz innych materiatéw, koniecznych do
realizacji zadan - do kwoty: 14 500,00 PLN brutto

3. Organizacja spotkan/ szkolen/ konferencji z grupami docelowymi kampanii (4 wydarzenia)
- do kwoty: 32 000,00 PLN brutto,

4. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego (12 miesiecy)
- do kwoty: 40 800,00 PLN brutto,

5. Prowadzenie statego monitoringu mediéw oraz social media (12 miesiecy) - do kwoty: 25 200,00
PLN brutto,

6. Biezace dziatanie biura prasowego KRD-IG wraz z zapleczem prawnym przez caty okres realizacji
projektu (12 miesiecy) - do kwoty: 147 600,00 PLN brutto,

7. Publikacja od 500-1000 komentarzy wraz z przygotowaniem odpowiedzi na pytania konsumentéw
oraz na tresci hejterskie (12 miesiecy) - do kwoty: 120 000,00 PLN brutto,
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8. Woynagrodzenie kancelarii prawnej — do kwoty: 75 000,00 PLN brutto,

9. Opracowanie opinii ekspertéw na temat bezpieczenstwa miesa drobiowego (12 miesiecy)
- do kwoty: 48 000,00 PLN brutto,

10. Przygotowanie przy wspotpracy dietetyka i marketingowca tresci merytorycznych do prezentowania
pozytywnego wizerunku w sieci (12 miesiecy) - do kwoty: 42 000,00 PLN brutto,

11. Przygotowanie narzedzi informatycznych do przekazu tresci merytorycznych (profile osobowe)
- do kwoty: 9 000,00 PLN brutto,

12. Zebranie kluczowych pytan konsumenckich, tresci hejterskich - do kwoty: 5 000,00 PLN brutto,

13. Przygotowanie raportéw profili spotecznosciowych o najwyzszym wskazniku zaufania (ranking
influenseréw zwigzanych z danym stowem kluczowym) (12 miesiecy) - do kwoty: 12 000,00 PLN
brutto.

UWAGA!

1. Koszty niezgodne ze specyfikacjq projektowq i przekraczajgce budzet nie mogqg byc¢ sfinansowane
w ramach Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

2. KRD-IG zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchylen o nie wiecej niz 10% pomiedzy
poszczegdlnymi pozycjami kosztdw objetych zmiang, przy zatoZeniu, Ze catkowita kwota realizacji zadania
nie przekroczy fgcznego budZetu 760 000,00 PLN brutto.

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

1. Przygotowanie strategii komunikacji w ramach projektu.

2. Przygotowanie catosciowego budzetu projektu, obejmujgcego koszty zwigzane z realizacjg dziatan
opisanych w pozycji ,,ZALOZENIA PROJEKTU”.

KRYTERIA OCENY:

Kryteria:

L.p. Nazwa Kryterium [K] Znaczenie | Maksymalna liczba punktéw mozliwych
% do uzyskania w danym kryterium

1 | K1: Trafnos¢ analizy biezacej sytuacji
i dostosowanie do niej proponowanej 30% 30
strategii komunikacji

2 | K2: Cena 25% 25
3 | K3: Kompletnos¢ oferty - zapewnienie
. . . . 25% 25
realizacji wszystkich zatozonych dziatan
4 | K4: Wartos¢ dodana - rekomendacja 20% 20

dodatkowych dziatain/profitéw

Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez min. 3-osobowy zespét ekspertéw z KRD-IG w nastepujgcy
sposob:

Ad.K1. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 30 pkt.
Ocena trafnosci analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji.

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych
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Ad.K2. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 25 pkt.
Kryterium ocenione zostanie w skali punktowej do 25 punktow, w taki sposdb, ze oferta najtarisza uzyska 25
punktow, pozostate oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty za cene zostang wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

cena najnizsza
liczba punktéw = x 25 pkt
cena badanej oferty

Ad. K3.: Mozliwe do uzyskania maksymalnie 25 pkt
Weryfikacja poszczegdlnych elementéw oferty zgodnie z przedstawiong listg w zatozeniach projektu. Kazdy
brak wigze sie z pozbawieniem 2 punktdow.

K3 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-25) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Ad.K4. Mozliwe do uzyskania maksymalnie 20 pkt.
Ocena efektywnosci zaproponowanych dodatkowych dziatan i przyznanie 0-20 pkt w zaleznosci
od indywidualnej oceny kazdego z ekspertéw.

K4 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw K1+K2+K3+K4 zostanie wskazany jako zwyciezca przetargu.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi
w rankingu.

Maksymalnie Oferent moze uzyskac 100 punktow.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:
Podmiot startujgcy w przetargu musi spetniaé nastepujgce warunki:

1. Posiadanie uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa naktadaja obowiazek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca bedzie posiadat dziatalnos¢ regulowang
kodeksem handlowym. W przetargu nie mogg startowaé osoby fizyczne.

2. Posiadanie wiedzy i doswiadczenia:

Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu
jest krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w tym
przynajmniej jeden w branzy drobiarskiej i jeden, w ktérym zarzadzano zewnetrzng sytuacjg
kryzysowg (wytgczamy kryzysy wewnetrzne) — jeden projekt moze spetnia¢ dwa wymogi tacznie
(branze drobiarska i zarzadzanie kryzysem zewnetrznym).

3. Dysponowanie osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedq uczestniczyty w realizacji
zamodwienia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze dysponuje zespotem
doswiadczonym w obstudze projektédw dla branzy spozywczej zwigzanych ze Swiadczeniem ustug
w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej);
w prowadzeniu dziatan antykryzysowych, potwierdzonym wykazem min 3 oséb, ktdore beda
uczestniczy¢ w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacija
o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

UWAGA: Ad. 3: Jezeli Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania
zamowienia innych podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego fqczqgcych ich stosunkdw,
to zobowiqgzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
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projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu
do dyspozycji niezbednych zasobdéw na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEXNIENIA
TYCH WARUNKOW:

Oferty moga ztozy¢ podmioty majgce osobowosé prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,5.
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajgce doswiadczenie w obstudze projektow
dla branzy spozywczej, w tym w szczegdlnosci w branzy drobiarskiej, zwigzanych ze $wiadczeniem ustug
w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej);
w prowadzeniu dziatan antykryzysowych.

Zgtoszenie powinno zawieraé formalng deklaracje o gotowosci do przeprowadzenia projektu, podpisang
przez osoby uprawnione do reprezentowania firmy.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowigzany jest ztozy¢ z
ofertg Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujacymi dokumentami:

1. aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesdniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia
oferty;

2. bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajgcych zgtoszenie, nie
zobowigzanych do sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania
i naleznosci — za ostatnie 2 lata obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajgcego jest krétsza — za ten okres;

3. Zamawiajacy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze on sam (lub co najmniej
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest
krotszy niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit 3 projekty PR w branzy spozywczej, w tym przynajmniej jeden
w branzy drobiarskiej i jeden, w ktérym zarzgdzano zewnetrzng sytuacjg kryzysowga (wytgczamy kryzysy
wewnetrzne) — jeden projekt moze spetnia¢ dwa wymogi tacznie (branze drobiarskq i zarzgdzanie
kryzysem zewnetrznym), zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego.

Prosimy o dotgczenie referencji od zamawiajgcych prezentowanych projektow poswiadczajacych, ze
zostaty one wykonane nalezycie.

* Prosimy o ewentualne wskazanie projektéw realizowanych we wspdtpracy z Agencjg Rynku Rolnego /
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i / lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

4. Oswiadczenie, ze wykonawca dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda
uczestniczyly w realizacji zamodwienia, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, tzn.
zespotem doswiadczonym w obstudze projektéw dla branzy spozywczej zwigzanych ze swiadczeniem
ustug w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej);
w prowadzeniu dziatan antykryzysowych, potwierdzonym wykazem min 3 osob, ktére bedg uczestniczy¢
w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadahn i odpowiedzialnosci oraz informacja
o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

Ad. 4 Jezeli Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania
zamowienia innych podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego tgczgcych ich stosunkdéw, to
zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania
mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

5. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

6. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez
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Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej
KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy
wybranego do realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz
wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

Ocena spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu o dokumenty, o ktérych
mowa w Kryteriach Formalnych udziatu w postepowaniu.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o opinie 3-sobowego
zespotu ekspertéw KRD-IG, wsréd Oferentéw, ktérzy w podanym terminie dostarczg kompletne zestawy
dokumentdw, o ktérych mowa w Zapytaniu ofertowym.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferent powinien ztozy¢ oferte na formularzu stanowigcym Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego
wraz z dokumentami wylistowanymi w Kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu. Skany
dokumentdw, o ktérych mowa w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu, prosimy umiescic¢
w odrebnym pliku.

2. Oferta powinna:
a) zawierac¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP
(dla podmiotéw polskich);
b) zawierad termin zwigzania ofertg;
c) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(petnomocnika) w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu.

3. Do oferty nalezy dotgczyc (jako oddzielny dokument):
a. prezentacje lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie pdf, zawierajacy rekomendacje
sposobu realizacji zadania, zawierajgcg elementy zgodne z punktem ,ZADANIA OFERENTA NA
ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY”. Prezentacja
powinna zawierac takze profil i krotki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy), a waga catego
dokumentu nie moze przekroczy¢ 5 MB;
b. kosztorys realizacji projektu (zadania) umieszczony w osobnym pliku Excel.

4. Petnomocnictwo (jako oddzielny dokument) — jezeli oferta lub os$wiadczenia i dokumenty s3
podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong (-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby
upowaznione do reprezentowania Wykonawcy

* W przypadku Wykonawcéw wspdlnie sktadajacych oferte (jako oddzielny dokument) -
petnomocnictwo do reprezentowania ich w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy (nie dotyczy spotki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo
do wystepowania w imieniu tej spétki wynika z dotgczonej do oferty umowy spotki bgdz wszyscy
wspdlnicy podpiszg oferte.

5. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

6. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym nalezy ztozyé wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

7. Wszystkie dokumenty wtasne i zataczniki muszg by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie
umocowanego przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng
pieczatka osoby podpisujacej).

8. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

9. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikdw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe
podpisujgcg oferte (w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu).
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FORMA ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:

1. Oferte nalezy przestac ztozy¢ do dnia 11.03.2019 r. do godz. 10.00:

a) pocztq elektroniczng na adres e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl oraz DW tukasz Dominiak
l.dominiak@krd-ig.pl

W tytule e-maila nalezy wpisaé: OdpowiedZ na Zapytanie ofertowe dot. projektu: ,,Ochrona wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego na rynku krajowym”.

lub

b) przestac przesytkg listowg na adres Beneficjenta lub ztozy¢ w siedzibie Biura KRD-IG w W-wie,
ul. Czackiego 3/5 pok. 401, z dopiskiem na kopercie: OdpowiedZ na Zapytanie ofertowe dot.
projektu: ,Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na runku krajowym”.

2. Zadate ztozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Beneficjenta lub
- date doreczenia oferty do siedziby Beneficjenta.
3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienié lub wycofaé oferte.
4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
UWAGI DODATKOWE:

e Poszczegdlne elementy projektu bedg musiaty by¢ zaakceptowane przez zespét ekspertéw KRD-IG.

e Zwyciezca bierze odpowiedzialnos¢ i czynny udziat w opracowaniu dokumentacji projektu
dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowac brakiem
finansowania dla wybranych elementdéw projektu.

ODRZUCENIE OFERTY:
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jejtre$¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu (uwzgledniajgcych
kryteria formalne udziatu w postepowaniu),

3. wykonawcg zadania jest osoba fizyczna, o ktdrej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promoc;ji produktow rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351, z pdzn. zm.), zostata ztozona po terminie.

DODATKOWE INFORMACIE:
KRD-IG zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegétéw ztozonych ofert w okresie przed
rozstrzygnieciem przetargu w razie niejasnosci.

1. Wykonawca moze zwrdcié¢ sie do Beneficjenta o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Beneficjent
udzieli wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do
Beneficjenta nie pdzniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania
ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu skfadania
whniosku, o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Beneficjent moze udzieli¢
wyjasnien albo pozostawié¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Beneficjent bez rozpoznania moze pozostawi¢ réwniez wniosek Wykonawcy, w ktéorym Wykonawca
zwraca sie do Beneficjenta w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Beneficjent poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek;

c) inne omyiki polegajace na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujace istotnych
zmian w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Beneficjenta i w terminie przez niego
wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.
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5. W toku badania i oceny ofert Beneficjent moze zgda¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

6. W przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia
lub o$wiadczenia) oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak
wymaganego podpisu na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku.
W takim przypadku oferta zostanie poddana dalszej ocenie.

8. Jezeli nie mozna wybraé najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia
taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Beneficjent sposrdd tych ofert wybierze oferte
Z najnizszg ceng, a jezeli nie bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg takg sama ceneg,
Beneficjent wezwie Wykonawcéw, ktdrzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez
Beneficjenta ofert dodatkowych. Wykonawcy, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowaé cen
wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

9. Beneficjent zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli
Wykonawca, ktdrego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy
o realizacje przedmiotu zamdwienia.

10. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg ww. terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu ztozenia oferty.

11. Beneficjent zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania
przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

12. Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Beneficjenta
w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéow
i ewentualnych szkdd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na
kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.

13. Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej Beneficjenta.

14. Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty drogg elektroniczng (e-mail).

Do dnia 13.03.2019 r. do godz. 16:00 ogtoszony zostanie Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru
Wykonawcy.

Zataczniki:

1. Formularz oferty.

2.  Wykaz wykonanych ustug.

3. Woykaz osob, ktére beda uczestniczyé w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem
zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYINY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zamowien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega sobie prawo
do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych zgtoszen bez odpowiedzi
bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowi¢ utwordw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajacy zgtoszenie wyraza poprzez jego
ztozenie bezwarunkowa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.
Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tresé. Podmiot odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zaproszenia wyraza zgode na
fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — lzby Gospodarczej
jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztdw sporzadzenia zgtoszenia badZ jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej
przygotowanie, ztozenie badz wykorzystanie.
Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcédw poszczegdlnych zadan.

Wiceprezes KRD-IG

(-) Rajmund Paczkowski
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