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ZAPYTANIE OFERTOWE DOTYCZACE PROJEKTU (ZADANIA) PT.:

,»PRZECIWDZIAtANIE KAMPANIOM DEZINFORMACYJNYM WYMIERZONYM W POLSKA BRAN?E DROBIARSKA"
WRAZ Z PRZEPROWADZENIEM BADANIA EFEKTYWNOSCI PROJEKTU (ZADANIA) PRZEZ NIEZALEZNY PODMIOT
Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza | Nazwa Projektu (zadania): ,Przeciwdziatanie kampaniom
ul. Czackiego 3/5 dezinformacyjnym wymierzonym w polska branie drobiarsky”
00-043 Warszawa wraz z przeprowadzeniem efektywnosci projektu (zadania) przez
www.krd-ig.com.pl niezalezny podmiot

Osoba upowazniona do kontaktu z Oferentami:

Marta Kedel, tel. +48 22 828 23 89, e-mail: m.kedel@krd-ig.pl
TLO PROJEKTU:

Dnia 1 lipca 2009 roku weszta w zycie ustawa na mocy ktdrej wszyscy producenci zywca, a takze jego eksporterzy sg obcigzani kwotg w wysokosci 0,1% wartosci
Zyweca na rzecz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Beneficjentami tego funduszu sg ogdlnokrajowe organizacje branzowe.

Korzystajac z zapiséw Ustawy z 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2160), Krajowa Rada Drobiarstwa —
Izba Gospodarcza zwrdcita sie do Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego o wpisanie do planu finansowego na rok 2019 zadania pt.
,Przeciwdziatanie kampaniom dezinformacyjnym wymierzonym w polska branze drobiarska”. Wniosek zostat zaakceptowany przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu
Miesa Drobiowego.

Zgodnie z informacjami zawartymi w Strategii Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2019
na rynku wewnetrznym popyt na mieso drobiowe notuje coraz mniejsze przyrosty kranncowe, co oznacza, ze potencjatu
umocnienia branzy nalezy szukac¢ nie we wzroscie wolumenu sprzedazy, ale w podwyzszaniu wartosci dodanej i tym
samym wzrosScie wartosci sprzedazy i masy marzy.

Wedtug Eurobarometru ponad 50% obywateli UE poszukuje informacji na temat produkcji produktéw zwierzecych,
ktore kupuje, i jest w stanie zaptaci¢ wiecej za produkt gwarantujgcy lepsze warunki chowu zwierzat. Okoto 80%
obywateli UE pragnie poprawy dobrostanu zwierzat w catej Unii. Co wiecej, badanie sprawdzajace, czy medialne
informacje na temat negatywnych skutkéw konsumpcji miesa mogg potencjalnie wptyngé na popyt na mieso w krajach
Europy Zachodniej, pokazuje, ze dobrostan zwierzat i obawy o zdrowie sg najskuteczniejszymi argumentami
zachecajgcymi do zmniejszenia spozycia miesa zaréwno u mezczyzn, jak i u kobiet.

Pomimo oczywistych réznic konsumpcyjnych miedzy krajami (zwtaszcza w liczbie konsumentow, ktérzy uwazajg sie za
,flexitariandw” lub rosngcej mody na wegetarianizm), wspdlng cechg wiekszosci europejskich konsumentéw, jest
rosngce znaczenie dobrostanu zwierzat. Jest to zdecydowanie ,,czerwona linia” dla kazdego, kto chce promowa¢é dréb
na tych rynkach.

W tym kontekscie dla polskich i europejskich konsumentéw coraz wazniejsze staje sie poczucie pewnosci, ze dréb,
ktory kupuja zostat wyprodukowany z poszanowanie najwyiszych standardéw bezpieczenstwa zywnosci, ale takze
zasad dobrostanu zwierzat.

Nalezy takze podkresli¢, ze w ostatnich latach wzrost znaczenia dla branzy drobiarskiej odnotowat kanat handlu
nowoczesnego (hipermarkety, supermarkety i dyskonty). Wsrdd nich znaczacy wzrost zanotowaty dyskonty, czyli
Biedronka, Lidl, Netto i Aldi. W tym kanale sprzedazy gospodarstwa domowe realizowaty 15,9 proc. zakupow
produktéw z kategorii Swiezego drobiu w ujeciu iloSciowym (wzrost o 3 proc. w poréwnaniu do lat ubiegtych). Z kolei
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udziat hipermarketéw i supermarketéw utrzymat sie na stabilnym poziomie i wyniést odpowiednio 11 i 22 proc.
W kolejnych latach, wraz ze wzrostem ilosci sklepéw dyskontowych, udziat kanatu dyskontéw w zakupach kategorii
Swiezego drobiu z pewnoscig zyskat na znaczeniu.

Kwestia ta odgrywa bardzo duze znaczenie z punktu widzenia prowadzenia dziatan dezinformacyjnych skierowanych
takie bezposrednio do wtascicieli tych sieci, za posrednictwem ktérych wywierana jest nieuzasadniona presja na
hodowcdéw i producentéow drobiu celem realizacji postulatéow, ktore paradoksalnie wcale nie wptywajg korzystnie na
kwestie dobrostanu. Kampanie tego typu godza nie tylko w interesy polskiej branzy drobiarskiej na rynku krajowym,
ale wymierzone s3 rowniez bezposrednio w konsumentéw. Dziatania dezinformacyjne i budowanie negatywnych
skojarzen z branzg maja na celu wywarcie nacisku na decyzje konsumenckie oraz wprowadza¢ w btad odbiorcow.

W ramach Funduszu Promocji Miesa Drobiowego (FPMD) od 2010 roku nieprzerwanie realizowane sg projekty
promocyjne o zréznicowanym charakterze. Obejmujg one duze tematyczne kampanie informacyjno-promocyjne bedgce
odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku, jak réwniez budowanie wizerunku i swiadomosci zalet drobiu oraz kreacje
potrzeb konsumenckich.

Dazac do rozwoju, branza potrzebuje kontynuacji skonsolidowanych dziatan promocyjno-edukacyjnych w zakresie
zabezpieczenia branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie wptyngé¢ na poziom zaufania do
miesa drobiowego na wszystkich rynkach np. kampanie niektérych organizacji wprowadzajace w btagd konsumentéw
i opinie publiczna.

Ponadto, warto zaznaczyé, ie wiasciciele sieci handlowych stanowig waing grupe odbiorcow kampanii
dezinformacyjnych. Stanowi to bardzo powainy problem dla catego sektora drobiarskiego, gdyz bezposrednio uderza
w biznesowe interesy hodowcéw i producentow.

Argumentacja wykorzystywana w przekazach kampanii dezinformacyjnych w sposéb nieprawdziwy przedstawia obraz
przemystowej hodowli drobiu w Polsce, zarzucajgc hodowcom tamanie elementarnych zasad dobrostanu. Z drugiej
strony powodem prowadzenia takich kampanii moze by¢ dazenie do ostabienia pozycji polskich hodowcow
i producentéw drobiu, poprzez naruszenie ich wizerunku.

Ze wzgledu na intensywnos¢ oraz ogdlnopolski zasieg konieczne jest rozpoczecie dodatkowych dziatan, adekwatnych
do skali zagrozenia, jakie stanowig kampanie dezinformacyjne, a takze inne poboczne inicjatywy w tym obszarze.

Krajowa Rada Drobiarstwa — lzba Gospodarcza (www.krd-ig.com.pl) jest organizacjg skupiajgcg w swych szeregach przede
wszystkim  producentéw i przetwdrcéw drobiu. Wsréd nich  sg  niemal wszyscy najwieksi producenci krajowi
i eksporterzy tego gatunku miesa. Zrzeszone w KRD-IG firmy posiadajg ok. 70% udziatu w polskim rynku drobiu i ponad 90%
udziatéw w eksporcie.

PRZEDMIOT PROJEKTU:

Przedmiotem niniejszego Zapytania ofertowego jest:

Podjecie dziatan na rzecz przeciwdziatania kampaniom dezinformacyjnym wymierzonym w polskg branze drobiarskg,
obalenia nieprawdziwych informacji na temat branzy i przedstawienia korzysci wynikajgcych z zaufania do polskich
producentéw drobiu. Dziatania oparte bedg na edukacji i szerokim dotarciu do konsumentéw i lideréw opinii poprzez
ogdlnopolska kampanie outdoorowa wsparta dziataniami w Internecie oraz wspdtpracg z mediami.

Uzupetnieniem powyzszych dziatan bedzie wspétpraca z mediami, w tym organizacja briefingu prasowego
i przygotowanie materiatdw prasowych, rozwdj i promocja serwiséw internetowych KRD-IG w kontekscie edukacji
uzytkownikow Internetu, wspdtpraca z kancelaria prawng, wsparcie ekspertdw opracowujacych tresci merytoryczne
do wykorzystywania w ramach kampanii.
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Szczegotowy opis znajduje sie w sekcji ,Zatozenia projektu”

Przedmiot projektu (zadania) finansowany jest ze sSrodkéw funduszy promocji produktdw rolno-spozywczych, o ktérych
mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promaocji produktéw rolno-spozywczych (pz. u.z 2019 r. poz. 1318, 1824).
CELE PROJEKTU:

Giownym celem projektu jest zabezpieczenie interesdw polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym, co ma
rowniez wptyw na utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce. W kontekscie realizacji celu
gtéwnego projektu kluczowa role odgrywaé beda dziatania w zakresie przeciwdziatania kampaniom
dezinformacyjnym wymierzonym w polskg branze drobiarska.

Kluczowym aspektem projektu jest edukacja polskich konsumentéw oraz lideréw opinii w zakresie dezinformacji
i wprowadzania odbiorcéw w btad, ktérych dopuszczajg sie niektére organizacje, celem naruszenia wizerunku polskich
hodowcow i producentdw drobiu.

Projekt ma na celu dotarcie do grup docelowych odbiorcéw za posrednictwem ogdlnopolskiej kampanii outdoor,
wspomagane] dziataniami w Internecie oraz wspétpracg z mediami, wsparciem kancelarii prawnej w postepowaniach
przeciwko podmiotom publicznie i bezprawnie godzagcym w dobre imie sektora.

ZAtOZENIA PROJEKTU:
W ramach projektu planuje sie nastepujgce dziatania:

1. Ogdlnopolska kampania outdoor, ktérej gtdéwnym obszarem bedzie Warszawa oraz inne najwieksze miasta
Polski. Nosniki outdoor beda zlokalizowane w kluczowych lokalizacjach wytypowanych przez wykonawce
kampanii w efekcie analizy i powstatej w jej oparciu rekomendacji media planu. Zaktada sie, ze w ramach
kampanii rozlokowanych zostanie co najmniej 100 nos$nikéw typu citylight oraz co najmniej 5 nosnikéw typu
billboard.

2. Opracowanie analiz ekspertéow na temat przektaman prezentowanych w kampaniach dezinformacyjnych,
naruszajacych wizerunek branzy hodowcéw i producentéw drobiu.

3. Wspétpraca z mediami, w tym organizacja briefingu prasowego inaugurujacego start kampanii i stworzenie
materiatow prasowych.

4. Dziatania kancelarii prawnej w zakresie ewentualnych sporéw z podmiotami bezprawnie atakujgcymi polska
branze drobiarskg. Wsrdd nich nalezy wymieni¢ podmioty, ktére swoimi dziataniami szkodzg polskiemu
sektorowi drobiarstwa.

5. Dziatania w Internecie — rozwdj i promocja serwiséw internetowych KRD-IG w kontekscie edukacji
uzytkownikdéw Internetu w zakresie dezinformacji prowadzonych kampanii naruszajgcych wizerunek polskich
hodowcdw i producentéw drobiu.

6. Badanie efektywnosci projektu (zadania) przeprowadzone przez niezalezny podmiot ze szczegdlnym
uwzglednieniem kampanii outdoor oraz zasiegu komunikacji w mediach na temat kampanii.
Ustalenie, czy projekt osiggnat zaktadane cele, ocena wartosci projektu (zadania) poprzez pordwnanie rezultatow
projektu ze wstepnymi zamierzeniami, celami.

Ze wzgledu na charakter dziatarn komunikacyjnych, kierowanych do konsumentéw pomiar efektéw projektu
(zadania) odbywac sie bedzie na podstawie nastepujacych wskaznikow:

*Dotarcie (wskazniki: liczba kontaktow konsumentéw z wybrang reklamg outdoor, szacowana na podstawie
danych wtasciciela nosnika) — np. 250 tys. kontaktéw.

*Zasieg kampanii w mediach (wskazniki: liczba publikacji i ekwiwalent reklamowy publikacji na temat kampanii
w prasie, Internecie czy RTV) np. 20 publikacji o wartosci ekwiwalentu reklamowego 300 000 zt brutto.

UWAGA: Kazdy z merytorycznych materiatéw drukowanych i/lub mailowych wykorzystywanych w projekcie musi by¢ opatrzony
informacjg ,Projekt wspodtfinansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”. Brak informacji o finansowaniu
dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaptaty ze strony KRD-IG.
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CZAS TRWANIA CAtEGO PROJEKTU:

Czas trwania projektu: 15 pazdziernika 2019 — 14 grudnia 2020 .
Okres objety niniejszym zapytaniem ofertowym: 15 maja 2020 — 14 grudnia 2020 r.

GRUPA DOCELOWA:

Gtéwna grupa docelowg dziatan komunikacyjnych sg polscy konsumenci, szukajacy wiekszej przejrzystosci
w odniesieniu do zywnosci, ktérg spozywajg, nie tylko pod wzgledem wartosci odzywczej, ale takze pod wzgledem
dobrostanu zwierzat.

Uzupetnieniem dziatan skierowanych do konsumentéw musi by¢ zaangazowanie lideréw opinii, przedstawicieli
krajowych sieci handlowych oraz przedstawicieli administracji oraz stuzb publicznych. W celu wyrobienia sobie
odpowiedniego stanowiska, zwigzanego z dziataniami srodowisk prowadzacych kampanie dezinformacyjne konieczne
jest dostarczenie im niezbednej wiedzy prostujgcej nieprawdziwe przekazy zawarte w kampaniach wymierzonych
przeciwko polskiemu sektorowi drobiarstwa.

1. Finalni konsumenci na rynku krajowym: Profil konsumenta swiezego miesa drobiowego — TNS 2015:

* W przypadku dziatan edukacyjnych i informacyjnych w zakresie przeciwdziatania dezinformacji prowadzonej
przez srodowiska quasi-ekologiczne core target, jako swojego rodzaju trendsetterzy, stanowi¢ beda mtodzi
konsumenci (25-35 lat), mieszkajgcy w miastach, ze sSrednim i wyzszym wyksztatceniem, zwtaszcza kobiety jako
osoby czesto decydujgce o koszyku zakupowym gospodarstw domowych. Szerokag grupe docelowg stanowig
konsumenci miesa drobiowego, w szczegdlnosci rodziny z dzie¢mi.

2. Srodowiska opiniotwoércze, liderzy opinii, przede wszystkim na rynku krajowym:
e dziennikarze, blogerzy, influencerzy;
3. Odbiorcy na rynku krajowym:

* przetwodrcy miesa drobiowego;

* dystrybutorzy: hurt i detal, w tym sieci handlowe;

* HoReCa

4. Administracja i stuzby publiczne na rynku krajowym:

* Instytucje ustawodawcze, rzgdowe, nadzoru i doradcze w kraju (np. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Ministerstwo Rozwoju, Krajowy Osrodek Wspierania Rolnictwa, Gtéwny Inspektorat Weterynarii).

BUDZET PROJEKTU:

Maksymalny budzet projektu (zadania) wynosi: 398 100,00 PLN brutto wtgczajgc wynagrodzenie Wykonawcy*.
*Prosimy aby prowizja agencji byta wtgczona do kosztoryséw na poszczegdlne dziatania, a nie stanowita osobnej linii budzetowe;.

Maksymalny budzet projektu (zadania) obejmuje nastepujgce pozycje kosztowe:

Szczegotowa kalkulacja kosztow tacznie
G : } PLN (br
Wykaz kosztcfv«{ zgodnie z Opis dziatarn w ramach danego kosztu Cena Eaeznic (b _l_mo)
zatacznikiem do llos¢ | jednostkowa q wg kategorii wykazu

rozporzadzenia ! PLN (brutto) PLN (brutto) kosztow

Reklama w telewizji,
1. |radio, prasie lub | 1.1. Ogdlnopolska kampania outdoor 1 246 000,00 | 246 000,00 246 000,00

innych mediach

Prowadzenie serwisu | 6.1. Rozwdj i promocja serwisdw internetowych KRD-

6. internetowego IG w kontekscie edukacji uzytkownikéw Internetu 1 31 500,00 31 500,00 31500,00
Bajan-ia efektyll'vnOéCi 9.1. Badanie efektywnosci projektu (zadania) ze

9. ;{:Z::'a m:zglr;:j szczegdlnym uwzglednieniem kampanii outdoor oraz | 1 10 500,00 10 500,00 10 500,00
podmiot zasiegu komunikacji
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10.1. Wspdtpraca z mediami, w tym organizacja
briefingu prasowego i przygotowanie materiatow | 1 31 500,00 31 500,00

Wynagrodzenie
prasowych

dostawcy towarow lub

ustug, niezbgdnych do | 1092 Opracowanie analiz ekspertéw 1 26 000,00 26 000,00
realizacji zadania

10. 110 100,00

10.3. Dziatania kancelarii prawnej 1 52 600,00 52 600,00

() Rozporzadzenie z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351, z pdzn. zm.)

UWAGA:

1. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowa i przekraczajgce budzet nie mogg byc sfinansowane w ramach
projektu.

2. KRD-IG zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchylen o nie wiecej niz 10% pomiedzy
poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang, przy zatozeniu, ze catkowita kwota realizacji zadania nie
przekroczy facznego budzetu 398 100,00 PLN brutto.

ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Przygotowanie i przeprowadzenie projektu, w tym:

1. Ogdlnopolska kampania outdoor:
- Przygotowanie strategii komunikacji w ramach projektu.
- Opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii outdoorowej (min. 2 projekty).
- Wytypowanie kluczowych lokalizacji (miast, poza Warszawg, ktéra wpisana jest w zatozeniach projektu)
kampanii outdoorowej w efekcie analizy i powstatej w jej oparciu rekomendacji media planu wraz
z uzasadnieniem.
- Wskazanie ilosci, wymiaru oraz formatu billboardéw reklamowych.
- Wskazanie ilosci nosnikow typu citylight.
- Wskazanie propozycji miejsc w poszczegdlnych miastach, w ktérych umieszczone beda billboardy i nosniki
typu citylight.

2. Opracowanie analiz ekspertow:
- Propozycja wsparcia merytorycznego kampanii/zespotu, ktory opracuje treSci merytoryczne do
wykorzystywania w ramach kampanii.

3. Wspotpraca z mediami:
- Propozycja miejsca briefingu prasowego inaugurujgcego start kampanii wraz z propozycjg materiatéw
prasowych, planowang iloscig zaproszonych przedstawicieli Srodowisk opiniotwdrczych, liderdw opinii
(z podziatem na np. media biznesowe, branzowe, lifestylowe i ogélnopolskie)

4. Dziatania w Internecie:
- rekomendacja dziatan w Internecie w zakresie rozwoju i promocji serwiséw internetowych KRD-IG
w kontekscie edukacji uzytkownikéw Internetu

5. Dziatania kancelarii prawnej w zakresie ewentualnych sporéw z podmiotami bezprawnie atakujgcymi polska
branze drobiarska

6. Badanie efektywnosci projektu (zadania) przeprowadzone przez niezalezny podmiot ze szczegdlnym
uwzglednieniem kampanii outdoor oraz zasiegu komunikacji w mediach na temat kampanii przy uwzglednieniu
wskaznikéw, o ktérych mowa w pozycji ,,ZALOZENIA PROJEKTU”
- Przedstawienie propozycji przeprowadzenia ewaluacji projektu (zadania)

PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

1. Postepowanie przeprowadzone jest na podstawie przepisow ustawy “Kodeks cywilny” z dnia 23.04.1964 r.
(Dz.U. z 2014 r., poz. 121), ktére dotycza zawarcia umowy w trybie przetargu, tj. art. 70' do 70° Kodeksu
cywilnego, z zachowaniem zasad uczciwe]j konkurencji.

2. Postepowanie przeprowadzone zostanie w jednym etapie i obejmie:

a. Opublikowanie na stronie internetowej Zamawiajgcego Zaproszenia do sktadania ofert;
b. Wystanie Zapytania ofertowego do co najmniej trzech potencjalnych wykonawcow;
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c. Komisyjne otwarcie ofert wraz z weryfikacjg przedtozonych ofert pod katem spetnienia warunkéw
formalno — prawnych;
d. Ocene ofert, ktore spetnity kryteria formalno-prawne;
e. Wybodr najkorzystniejszej oferty oraz poinformowanie Oferentéw drogg elektroniczng (e-mail) o wyborze
najkorzystniejszej oferty;
f. Zamieszczenie informacji o wyniku postepowania na stronie internetowej Zamawiajacego.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert alternatywnych.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
5. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury bez podania przyczyn lub wydtuzenia termindw,
o czym niezwtocznie poinformuje Oferentdw.
6. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia procedury (postepowania) bez wyboru zadnej z ofert.
7. Niniejsze postepowanie w trybie Zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

Eall o

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:
Podmiot startujgcy w Postepowaniu musi spetniaé nastepujgce warunki:

1. Posiadaé uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadajg
obowigzek ich posiadania:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Podmiot startujgcy w Postepowaniu bedzie posiadat dziatalnos¢
regulowang kodeksem handlowym. W przetargu nie mogg startowac osoby fizyczne.

2. Znajdowac sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy.
3. Posiadac ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej.

4. Posiadac wiedze i doswiadczenie:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze on sam (lub co najmniej
1 konsorcjant) w ciggu ostatnich 3 lat (lub odpowiednio krétszym, jesli okres dziatalnosci podmiotu jest krotszy
niz 3 lata) nalezycie przeprowadzit min. 3. kampanie informacyjno-edukacyjne, ktérych elementem byty
dziatania ATL typu outdoor.

5. Dysponowac osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére beda uczestniczyty w realizacji zaméwienia:
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Oferent wykaze, ze dysponuje zespotem doswiadczonym
w obstudze projektow, ktorych elementem byty dziatania ATL typu outdoor, ze szczegdlnym uwzglednieniem
ustug w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej);
w prowadzeniu dziatan antykryzysowych, potwierdzonym wykazem min 2 oséb, ktére beda uczestniczyc
w realizacji projektu, wraz z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacja o podstawie
do dysponowania tymi osobami (oczekiwane zaangazowanie w obstuge).

6. Nie podlega¢ wykluczeniu z procedury.

PODSTAWY WYKLUCZENIA:
Z niniejszej procedury Wyboru Wykonawcy wyklucza sie:

a) Oferentéw, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub w stosunku do ktérych ogtoszono upadtosé,
z wyjagtkiem Oferentédw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku
upadtego;

b) Oferentéw, ktdrzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego postepowania.

KRYTERIA FORMALNE UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPELNIENIA TYCH
WARUNKOW:

Oferty mogg ztozy¢ podmioty majgce osobowos¢ prawng (przy konsorcjach dokumentacje - pkt. 1.,2.,5.,6.,7.
- przedstawia lider konsorcjum oraz konsorcjant), posiadajace doswiadczenie w obstudze projektéw zwigzanych
z kampaniami informacyjno-edukacyjnymi, ktérych elementem byty dziatania ATL typu outdoor.
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Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udzialu w postepowaniu zobowigzany jest ztozy¢
z ofertg Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujgcymi dokumentami:

1. Aktualny odpis z wilasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

2. Bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéow sktadajgcych zgtoszenie, nie zobowigzanych do
sporzadzania bilansu, informacji okreslajgcych obrdét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci — za ostatnie 2 lata
obrotowe, a jezeli dziatalno$¢ Zgtaszajgcego jest krotsza — za ten okres;

3. Przyktady min. 3 kampanii informacyjno-edukacyjnych, ktérych elementem byty dziatania ATL typu outdoor,
zgodhnie z Zatgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego.

Nalezy dotaczy¢ referencje od zamawiajagcych do co najmniej jednego z prezentowanych projektéw,
poswiadczajacych, ze zostaty one wykonane nalezycie.

* Prosimy o ewentualne wskazanie projektow realizowanych we wspdtpracy z Agencjq Rynku Rolnego / Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i / lub Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

4. Oswiadczenie, ze wykonawca dysponuje osobami zdolnymi do wykonania projektu, ktére bedg uczestniczyty
w realizacji zamowienia, zgodnie z Zatqgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego, w tym: zespotem doswiadczonym
w obstudze projektow, ktorych elementem byty dziatania ATL typu outdoor, ze szczegdlnym uwzglednieniem ustug
w komunikacji zintegrowanej, Public Relations, z zakresu komunikacji (w tym takze kryzysowej); w prowadzeniu
dziatan antykryzysowych, potwierdzonym wykazem min 2 osoéb, ktére bedg uczestniczyé w realizacji projektu, wraz
z zakresem ich zadan i odpowiedzialnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami (oczekiwane
zaangazowanie w obstuge).

* Jezeli Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu lub osobach zdolnych do wykonania zamdwienia innych
podmiotdw, niezaleznie od charakteru prawnego fqczgcych ich stosunkéow, to zobowigzany jest udowodnié
Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji projektu, w szczegdlnosci przedstawiajgc
w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres
korzystania z nich przy wykonaniu projektu.

5. Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej
w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

6. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

7. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

8. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego OsSrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do
Zapytania ofertowego.

Ocena spetniania warunkéw udziatlu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu dokumenty, o ktérych mowa
w Kryteriach Formalnych udzialu w postepowaniu. Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta
zostanie w oparciu o ocene ofert przez 3-sobowy zespét ekspertéow KRD-IG, wsréd firm, ktére w podanym terminie
dostarcza kompletne zestawy dokumentéw.
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OPIS SPOSOBU PRYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferte nalezy ztozy¢ na zataczonym dokumencie ,Formularz oferty”, bedacym czescig formalng oferty
i stanowigcym Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z wymaganymi _dokumentami_ wylistowanymi
w_ Kryteriach formalnych udzialu w postepowaniu. Brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub
oswiadczenia skutkuje odrzuceniem oferty.

2. Oferta musi zawierac termin zwigzania ofertg oraz nazwe (firme), adres lub siedzibe Oferenta, numer telefonu,
adres e-mail, numer NIP (dla podmiotéw polskich).

3. Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte na catosé zamdwienia. Ztozenie dwdch ofert na zamdéwienie skutkowac
bedzie odrzuceniem Oferty.

4. Oferta musi byé w catosci (czes¢ formalna i merytoryczna) podpisana przez Oferenta lub jego nalezycie
umocowanego przedstawiciela (petnomocnika).

Oznacza to, ze wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki (w tym kopie dokumentow poswiadczone za zgodnosé
z oryginatem) muszq by¢ podpisane przez osobe upowazniong do reprezentowania Oferenta lub przez nalezycie
umocowanego przedstawiciela w sposob umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imiennq pieczqtkq
osoby podpisujgcej).

Za osobe/ osoby upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujgcg/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Oferenta lub we wfasciwym upowaznieniu.

5. Do oferty nalezy dotqczy¢ czes¢ merytoryczng oferty, czyli koncepcje (sposéb) realizacji zamdwienia (jako
oddzielny dokument):

a. prezentacje lub inny dokument tekstowy zapisany w formacie .pdf (jako oddzielny plik), zawierajgcy
rekomendacje sposobu realizacji projektu (zadania) wraz z cato$ciowym budzetem projektu, obejmujgcym
koszty zwigzane z realizacjg dziatan opisanych w pozycji ,ZADANIA OFERENTA NA ETAPIE PROWADZONEJ
KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY”

Prezentacja powinna zawierad takze profil i krotki opis doswiadczenia agencji (max 3 slajdy), a waga catego
dokumentu nie moze przekroczy¢ 5 MB;

b. catosciowy kosztorys realizacji projektu (zadania) obejmujacy wszystkie koszty dziatan umieszczony
dodatkowo w pliku Excel,

6. Do oferty nalezy dotqczy¢ petnomocnictwo (jako oddzielny dokument) — jezeli oferta lub oswiadczenia
i dokumenty sg podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong (-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby
upowaznione do reprezentowania Oferenta.

* W przypadku Oferentéw wspdlnie sktadajgcych oferte (jako oddzielny dokument) — petnomocnictwo do
reprezentowania ich w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy
spotki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika
z dotgczonej do oferty umowy spétki bqdz wszyscy wspdinicy podpiszq oferte.

7. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy ztozyé wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

8. Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty potagczone w sposdb
trwaty.

9. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

10. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikéw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe podpisujgca
oferte (w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu).
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FORMA ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:
1. Oferte naleiy przestac ztozy¢ do dnia 8 maja 2020 r. do godz. 10.00:

- pocztqg elektroniczng na adresy e-mail: Marta Kedel m.kedel@krd-ig.pl i.borkowska@krd-ig.pl
oraz DW Dariusz Goszczynski d.goszczynski@krd-ig.pl

W tytule e-maila nalezy wpisa¢: OdpowiedZ na Zapytanie ofertowe dot. projektu: , Przeciwdziatanie kampaniom
dezinformacyjnym wymierzonym w polskq branze drobiarskq” wraz z przeprowadzeniem efektywnosci projektu
(zadania).

2. Zadate zfozenia oferty uznaje sie odpowiednio:
- date dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajacego lub

3. Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienic lub wycofac oferte.

4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzgdzeniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent.

KRYTERIA OCENY:

Ztozone oferty ocenione zostang pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w postepowaniu okreslonym
w Zapytaniu ofertowym.

W _ przypadku stwierdzenia istotnych brakéw w spetnieniu  warunkéw formalno-prawnych okreslonych
w kryteriach formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia)
oferta ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

Z tytutu odrzucenia oferty, Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu.

Wszystkie oferty nie podlegajgce odrzuceniu oceniane bedg punktowo. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé
oferta wynosi tagcznie 100 pkt.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajgcej kryteria formalne Zamawiajacy kierowac sie bedzie nastepujacymi
kryteriami oceny ofert:

L.p. Nazwa Kryterium [K] Znaczenie | Maksymalna liczba punktéw mozliwych
% do uzyskania w danym kryterium

1 | K1. Trafno$¢ analizy biezacej  sytuacji

i dostosowanie do niej proponowanej strategii 28 % 28
komunikacji
2 | K.2. Koncepcja kreatywna kampanii outdoorowej 30% 30
3 | K.3.Cena 14 % 14
4 | K4, Dotar'ue z kampanig outdoorowa do grupy 20 % 20
docelowej
5 | K.5. Kompletnos¢ oferty - zapewnienie realizacji
. . L 3% 3
wszystkich zatozonych dziatan
6 | K.6. Propozycja przygotowania i przeprowadzenia 5 % 5
(o]

ewaluacji zadania
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Ocena ofert zostanie przeprowadzona przez 3-osobowy zesp6t ekspertéw z KRD-IG w nastepujgcy sposdb:

Ad. K1.

Kryterium (K1) ,Trafno$¢ analizy biezgcej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji” -
ocenione zostanie w skali punktowe] do 28 punktéw pod katem oceny trafnosci analizy biezgcej sytuacji i dostosowanie
do niej proponowanej strategii komunikacji.

K1 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-28) przyznanych ocenianej ofercie / ilo$¢ 0séb oceniajgcych
Ad. K2.
Kryterium (K2) ,, Koncepcja kreatywna kampanii outdoorowej” — oceniona zostanie w skali punktowej do 30 punktdow.

Istotne jest, aby propozycja koncepcji kreatywnej dopasowana zostata do zdefiniowanej strategii komunikacji. Ocenie
podlegata bedzie oryginalnos¢ przedstawionej koncepcji kreatywne;.

W ramach kryterium (K2) kazdej badanej ofercie przydzielona zostanie odpowiednia liczba punktéw (maksymalnie 30
pkt.) na podstawie przedstawionych propozycji projektéw reklamy (min. 2 projekty).

Zamawiajacy przyzna punkty wedle ponizszych kryteriow:

1. | Projekty nieoryginalne, nie wystarczajgco dobrane do zdefiniowanej strategii komunikacji i specyfiki 0 - 10 pkt.
objetej projektem (zadaniem)

2. | Projekty w niewielkim lub Srednim stopniu oryginalne, czesciowo dobrane do zdefiniowanej strategii | 11 - 20 pkt.
komunikacji i specyfiki produktéw objetych projektem

3. | Projekty oryginalne i atrakcyjne wizualnie, dobrze lub bardzo dobrze dobrane do zdefiniowanej strategii | 21 - 30 pkt.
komunikacji i specyfiki produktow objetych projektem

K2 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-30) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Ad. K3.
Kryterium (K3) ,,Cena” - ocenione zostanie w skali punktowej do 14 punktéw, w taki sposdb, ze oferta najtansza uzyska
14 punktow, pozostate oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow.

Punkty za cene zostanq wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

najnizsza cena brutto
liczba punktéw = x 14 pkt
cena brutto badanej oferty

Ad. K4.
Kryterium (K4) ,,Dotarcie z kampanig outdoorowg do grupy docelowej” — ocenione zostanie w skali do 20 punktéw,
gdzie kazdej badanej ofercie przydzielona zostanie odpowiednia liczba punktéw (maksymalnie 20 pkt.) wyliczona

nastepujaco:
1. | Za 5 billboardéw 2 pkt.
2. | Powyzej 5 billboardéw 5 pkt.

3. | Rozmieszczenie billboardow w miejscach niestrategicznych poszczegdlnych miast, o matym 2 pkt.
natezeniu ruchu
4. | Rozmieszczenie billboardéw w miejscach strategicznych poszczegdlnych miast, o duzym natezeniu 5 pkt.

ruchu
5. | Za 100 nos$nikow typu citylight 2 pkt.
6. | Powyzej 100 nosnikéw typu citylight 5 pkt.

7. | Rozmieszczenie nosnikéw typu citylight w miejscach niestrategicznych poszczegdlnych miast, o 2 pkt.
matym natezeniu ruchu, w miejscach nieuczeszczanych przez konsumentéw
8. | Rozmieszczenie nosnikdw typu citylight w miejscach strategicznych poszczegdlnych miast, o duzym 5 pkt.
natezeniu ruchu, w miejscach uczeszczanych przez konsumentow
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K4 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-20) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Ad. K5.

Kryterium (K5) ,,Kompletnos¢ oferty - zapewnienie realizacji wszystkich zatozonych dziatann” — ocenione zostanie w skali
do 3 punktéw.

Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 3 pkt.) na podstawie
weryfikacji poszczegdlnych elementéw oferty zgodnie z przedstawiong w zaproszeniu listg dziatarn (,ZAtOZENIA
PROJEKTU"”).

Brak jakiegokolwiek dziatania (,,ZALOZENIA PROJEKTU” strona 3, pozycje 1-6) wigze sie z pozbawieniem 0,5 punktu.

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-3) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Ad. Ke6.
Kryterium (K6) ,Propozycja przygotowania i przeprowadzenia ewaluacji zadania” — ocenione zostanie w skali
do 5 punktéw. Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 5 pkt.)

K5 = Suma indywidualnych ocen (skala 0-5) przyznanych ocenianej ofercie / ilos¢ 0séb oceniajgcych

Oferent o najwyzszej uzyskanej sumie punktéw (K1)+(K2)+(K3)+(K4)+(K5)+(K6) zostanie wskazany jako zwyciezca
przetargu.
W przypadku rezygnacji zwyciezcy z realizacji projektu, zostanie ona powierzona kolejnemu podmiotowi w rankingu.

ODRZUCENIE OFERTY:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jejtresé nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu,

3. jej wybdr skutkowatby tym, ze wykonawca zadania byftaby osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3
rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351, z pdzn. zm.),

4. zostata ztozona po terminie.

WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY KONKURENCYJNEJ PROCEDURY WYBORU WYKONAWCY:

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy rozstrzygnieta zostanie w oparciu o ocene ofert przez 3-sobowy zespot
ekspertow KRD-IG, wsrdd firm, ktére w podanym terminie dostarcza kompletne zestawy dokumentéw.

1. Zanajkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktora otrzyma najwiekszg liczbe punktow.

2. Jezeli nie mozna wybraé najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia taki sam
bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zamawiajgcy sposrdd tych ofert wybierze oferte z najnizszg ceng, a jezeli
nie bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg takg sama cene, Zamawiajacy wezwie Oferentow, ktérzy ztozyli
te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Oferenci, sktadajac oferty
dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wérdd najkorzystniejszych ofert, jezeli Oferent, ktérego
oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o realizacje przedmiotu zamdwienia.

4. Do dnia _12 maja 2020 r. do godz. 16:00 ogtoszony zostanie Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru
Wykonawcy.

5. Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego.

6. Oferenci zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty drogg elektroniczng (e-mail).

WARUNKI SZCZEGOLNE:

1. Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni - bieg ww. terminu rozpoczyna sie wraz
z uptywem terminu ztozenia oferty.
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2. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres waznosci Umowy.

3. Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji zamodwienia. Odpowiedzialnos¢ za prawidtowg
realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania przyczyny
i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

5. Zamawiajacy zastrzega, ze realizacja projektu moze przebiegaé w kilku etapach, z ktérych kazdy bedzie wynosit co
najmniej 3 miesiace.

6. Zamawiajacy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego niniejszym zapytaniem
ofertowym beda musiaty zawieraé informacje o zrédle finansowania, o ktérej mowa w ZALOZENIACH PROJEKTU.

7. Rotzliczanie dziatann zrealizowanych w danym etapie realizowane bedzie na koniec etapu w oparciu
o przekazane dokumenty i obszerny materiat dowodowy potwierdzajgce nalezyte wykonanie dziatan (zdjecia i/lub
nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatdéw, inne materiaty, adekwatne do charakteru dziatania).

8. Oferenci nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec Zamawiajgcego
w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych
szkdd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie.

9. Zamawiajacy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci, ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych z przygotowaniem oferty
przez Oferenta, w tym kosztow zwigzanych z przystgpieniem do procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem
oferty, przygotowaniami do zawarcia umowy.

10. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialno$¢ i czynny udziat w opracowaniu
dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowaé brakiem
finansowania dla wybranych elementdw projektu (zadania).

WAZNE INFORMACIE:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo doprecyzowania szczegétow ztozonych ofert w okresie przed rozstrzygnieciem
przetargu w razie niejasnosci.

1. Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego. Zamawiajacy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynie do Zamawiajgcego nie
pozniej niz do konca dnia, w ktdrym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktérym
mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnieri, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnier albo pozostawic
whniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Oferenta, w ktérym Oferent zwraca sie do
Zamawiajgcego w innym celu niz wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie;

b) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, niepowodujgce istotnych zmian
w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego i w terminie przez niego wyznaczonym nie
whiesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. W przypadku stwierdzenia istotnych brakdéw w spetnieniu warunkéw formalno-prawnych okreslonych w kryteriach
formalnych udziatu w postepowaniu (np. brak jakiegokolwiek dokumentu, zaswiadczenia lub oswiadczenia) oferta
ulegnie odrzuceniu i nie bedzie podlegata dalszej ocenie.

7. W przypadku nieistotnych z punktu widzenia jakosci oferty brakéw formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu
na dokumencie, Oferent zostanie wezwany do niezwtocznego usuniecia braku. W takim przypadku oferta zostanie
poddana dalszej ocenie.

UWAGI DODATKOWE:

Poszczegdlne elementy projektu bedg musiaty by¢ zaakceptowane przez zespot ekspertéw KRD-IG.

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza, ul. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa, tel./fax +48 22 828 23 89, krd-ig@krd-ig.com.pl
Dziat Hodowli i Oceny Drobiu, ul. Naramowicka 144, 60-975 Poznan, skr. poczt. 11, tel.+48 61 824 26 51, 824 26 52, fax +48 61 824 26 53, poznan@krd-ig.pl
www.krd-ig.com.pl

NIP 525-20-61-104, Bank BNP Paribas Bank Polska S.A. O/Warszawa Konto nr 98 2030 0045 1110 0000 0080 0240


mailto:krd-ig@krd-ig.com.pl
mailto:poznan@krd-ig.pl
http://www.krd-ig.com.pl/

Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza Strona 13z 13

ZALACZNIKI :

1. Formularz oferty.

2. Wykaz wykonanych ustug.

3. Woykaz osdb, ktére beda uczestniczyé w wykonaniu projektu (zadania).

4. Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie przez
Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR
informacji z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania
(projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

DANE PODANE W NINIEJSZYM PISMIE MAJA CHARAKTER INFORMACYINY.

Niniejsze Zaproszenie nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu przepisow Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do
negocjacji w rozumieniu Prawa zamowien publicznych. Prezydium Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej zastrzega sobie prawo
do skontaktowania sie z wybranymi podmiotami w celu szczegétowych rozmow jak rowniez do pozostawienia ztozonych zgtoszen bez odpowiedzi
bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego, a podmiot sktadajgcy zgtoszenie wyraza poprzez jego
ztozenie bezwarunkowa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym Zaproszeniu.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zaproszeniu nie stanowi ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zaproszenia wyraza zgode na
fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Krajowej Rady Drobiarstwa — lzby Gospodarczej
jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztéow sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej
przygotowanie, ztozenie badz wykorzystanie.

Zarzad KRD-IG zastrzega sobie prawo akceptacji podwykonawcdw poszczegdlnych zadan.

Wiceprezes Zarzadu
(-) Rajmund Paczkowski
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